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Pornografi tanpa kita sadari sudah menjadi fenomena umum yang dapat menyebar 

dengan mudahnya termasuk dalam sebuah smartphone. Konten pornografi menyebar dalam 

bentuk media apapun. Konten pornografi yang menyebar dalam sebuah smartphone ini 

memberikan kekhawatiran tersendiri khususnya bagi kaum remaja. Jika tanpa adanya 

pengawasan orang tua dalam penggunaan smartphone bagi anak remaja khususnya dalam konten 

pornografi maka akan memberikan dampak akut atau kronik pada kehidupan sosial serta 

perkembangan otak anak remaja tersebut. 
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ABSTRACT 

DESIGNING SOCIAL CAMPAIGNS THE IMPORTANCE OF PARENTAL 

SUPERVISISION IN THE USE OF SMARTPHONES FOR TEENAGERS 

AGAINST PORNOGRAFI 

By 

Nisa Rezki D. 

1264049 

 

 
 

Pornography without realizing it has become a common phenomenon that can easily 

spread including in a smartphone. Pornographic content spreads in the form of any 

media. Pornographic content that spreads in a smartphone provides its own concerns, 

especially for teenagers. If without the guidance of parents in the use of smartphones for 

teenagers, especially in pornographic content, it will have an acute or chronic impact on 

the social life and brain development of the teenager. 
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