ABSTRACT

With the emergence of many new players moving in isotonic drinks
industry resulting in tight competition, where the company’s old players and
new entrants companies competing to establish Brand Image of product in
consumers minds. One way to do this is through advertising by using the
celebrities as endorser. By using the celebrities expected Brand Image they
would of product be known by the public, with a good Image of celebrities
then expected to give a positive impact on Brand Image of a product.
Therefore, these researchers put more emphasis on analysis of the influence
of Celebrity Endorser Agnes Monica onBrand Image Vitazoneisotonic drink.

Based on analysis that used, can be pulled several conclusions of be
done simple regression processing. Hypothesis testing using t test showed
that Celebrity Endorser Agnes Monica has apositive and significant impact of
improving Brand Image on Vitazone isotonic drink. While determination
coefficient is got with value adjusted R® 36.8% mean, show that the Celebrity
Endorser Agnes Monica influencing of 36.8% on Brand Image, while the rest
63.2% can be influenced by other factor. And from the data processing is also
knowthat Celebrity Endorser Agnes Monica Variabel was the dominant
influence on Brand Image is Credibility variabel, where t value on Credibility
variabel, ie 8.368 is larger than other variabel.

Keyword : Celebrity Endorser, Brand Image

iX Universitas Kristen Maranatha



ABSTRAK

Dengan munculnya banyak pemain baru yang bergerak di industri
minuman isotonik sehingga mengakibatkan pesaingan yang semakin ketat,
dimana perusahaan pemain lama maupun perusahaan pendatang baru
berlomba-lomba membentuk Citra Merek produk mereka dibenak konsumen.
Salah satu cara yang bisa dilakukan adalah melalui periklanan dengan
menggunakan selebriti sebagai endorser. Dengan menggunakan selebriti
diharapkan Citra Merek produk mereka akan dikenal oleh masyarakat,
dengan citra selebriti yang baik maka diharapkan bisa member dampak positif
pada Citra Merek suatu produk. Oleh sebab itu, peneliti ini lebih menekankan
pada analisis pengaruh Selebriti Endorser Agnes Monica terhadap Citra
Merek minuman isotonik Vitazone.

Berdasarkan analisis yang telah digunakan, dapat ditarik beberapa
kesimpulan pada saat dilakukan pengolahan regresi sederhana. Pengujian
hipotesis dengan menggunakan uji t menunjukkan bahwa Selebriti Endorser
Agnes Monica berpengaruh secara positif dan signifikan terhadap
peningkatan Citra Merek minuman isotonik Vitazone. Sedangkan koefisien
determinasi diperoleh dengan nilai Adjusted R? 36.8% menunjukan bahwa
Selebriti Endorser Agnes Monica berpengaruh terhadap Citra Merek sebesar
36.8%, sedangkan sisanya sebesar 63.2 % dipengaruhi faktor lain. Dan dari
hasil pengolahan data juga diketahui bahwa variabel Selebriti Endorser Agnes
Monica ternyata yang dominan mempengaruhi terhadap Citra Merek adalah
Variabel credibility, dimana nilai t hitung variabel credibility, yakni 8.368
lebih besar dari variabel-variabel lainnya.
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