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ABSTRAK 

 

Jumlah pengusaha muda di Indonesia masih rendah dibandingkan di Negara Asia 

lainnya. Mahasiswa di Indonesia umumnya lebih tertarik untuk bekerja setelah 

lulus kuliah daripada menjadi seorang pengusaha padahal mereka mendapatkan 

ilmu pengetahuan mengenai kewirausahaan pada saat kuliah. Tujuan penelitian ini 

untuk mengkaji besarnya pengaruh gagasan kewirausahaan dan gaya kognitif 

terhadap minat berwirausaha pada mahasiswa di beberapa perguruan tinggi di 

Indonesia. Teori yang digunakan adalah Entrepreneurship Idea Sets. Penelitian ini 

menggunakan pendekatan kuantitatif dengan metode deskriptif. Jumlah responden 

sebanyak 384 orang dengan populasinya mahasiswa di beberapa perguruan tinggi 

di Indonesia. Teknik pengambilan sampel menggunakan probability sampling 

method dan teknik pengumpulan data dengan instrumen kuesioner menggunakan 

bantuan google form. Data yang diperoleh dianalisis menggunakan model 

persamaan struktural dan diolah dengan perangkat lunak AMOS. Hasil penelitian 

ini menunjukkan bahwa, bertambahnya ide atau gagasan kewirausahaan seperti 

konten atau isi gagasan, jumlah gagasan, nilai gagasan, dan kebaruan gagasan 

terhadap minat berwirausaha melalui proses berfikir (gaya kognitif) intuitif 

ternyata tidak membuat minat berwirausaha pada mahasiswa bertambah atau 

berkurang. Sedangkan bertambahnya konten atau isi gagasan, jumlah gagasan dan 

nilai gagasan terhadap minat berwirausaha melalui gaya kognitif analitis membuat 

minat berwirausaha pada mahasiswa bertambah. 
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ABSTRACT 

 

The number of young entrepreneurs in Indonesia is still low compared to other 

Asian countries. University students in Indonesia are generally more interested in 

working after graduating from college than being an entrepreneur even though 

they get knowledge about entrepreneurship at college. The purpose of this study 

was to examine the magnitude of the influence of entrepreneurial ideas and 

cognitive styles on entrepreneurial intention in students at several universities in 

Indonesia. The theory used is Entrepreneurship Idea Sets. This study uses a 

quantitative approach with descriptive methods. The number of respondents was 

384 people with a population of students at several universities in Indonesia. The 

sampling technique uses probability sampling method and data collection 

techniques with questionnaire instruments using the help of Google Form. The 

data obtained were analyzed using structural equation models and processed with 

AMOS software. The results of this study indicate that, the increase in 

entrepreneurial ideas or ideas such as content or content of ideas, number of 

ideas, value of ideas, and novelty of ideas on entrepreneurial intention through 

intuitive cognitive style does not make the interest in entrepreneurship in student 

increase or decrease. Whereas the increase in content or content of ideas, the 

number of ideas and values of ideas on the interests of entrepreneurship through 

analytical cognitive styles make the interest in entrepreneurship in student 

increase. 
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