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ABSTRAK 

PERANCANGAN SHOWROOM HARLEY DAVIDSON 

Oleh 

Doni Antonius 1463076 

 

Di Indonesia ada beberapa komunitas Harley Davidson yang terdaftar resmi sebagai 

organisasi sosial kemasyarakatan seperti Harley Davidson Club Indonesia (HDCI) dan 

Ikatan Motor Besar Indonesia (IMBI). Organisasi ini merupakan gabungan motor besar 

Harley Davidson dan lainlainnya, Harley Owner Group (HOG) sebagai komunitas 

dibawah pembinaan resmi Agen Tunggal Pemegang Merek (ATPM) Harley Davidson di 

Indonesia (PT. Mabua Harley Davidson).   

Pencapaian ini menimbulkan bermunculannya showroom dan retail store dari brand 

Harley Davidson pada tiap kota di Indonesia, dan showroom retail store yang baik 

diharapkan tidak hanya menjual barang tetapi dapat menjadi suatu wadah yang memiliki 

jiwa bagi para pecinta brand tersebut dan memberikan pengalaman baru bagi 

penggemarnya.   

Dibuatlah Perancangan showroom dan retail store Harley Davidson sebagai wadah bagi  

konsumen dan pecinta Harley Davidson untuk dapat merasakan kebanggaan memiliki 

Harley Davidson melalui showroom dan retail store yang mencerminkan citra dari 

Harley Davidson itu sendiri, hingga diharapkan showroom dan retail store Harley 

Davidson di Bandung ini dapat memberikan kesan yang baru, berani, dan original . 

 

          Kata Kunci : showroom,Harley Davidson,Komunitas 
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ABSTRACT 

DESIGN OF SHOWROOM HARLEY DAVIDSON 

Submitted by 

Doni Antonius  1463076 

 

In Indonesia there are several officially registered Harley Davidson communities as 

community social organizations such as the Harley Davidson Club Indonesia (HDCI) 

and the Indonesian Big Motor Association (IMBI). This organization is a joint Harley 

Davidson motorbike and others, the Harley Owner Group (HOG) as a community under 

the official guidance of the Harley Davidson Brand Holder (ATPM) in Indonesia (PT. 

Mabua Harley Davidson). 

 This achievement led to the appearance of showrooms and retail stores from the Harley 

Davidson brand in every city in Indonesia, and a good retail store showroom is expected 

not only to sell goods but can become a place that has soul for the brand lovers and 

provide new experiences for their fans. 

Harley Davidson consumers and lovers to be able to feel the pride of owning a Harley 

Davidson through showrooms and retail stores that reflect the image of the Harley 

Davidson, so that Harley Davidson showrooms and retail stores are expected to provide a 

new, bold and original impression. 

Keywords: showroom, Harley Davidson, Community 
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