BAB V

KESIMPULAN DAN SARAN

5.1 Kesimpulan
Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan yang telah dilakukan
pada Domino’s Paris Van Java Bandung, maka penulis dapat menarik
kesimpulan sebagai berikut:

1. Total BEP tahun 2016 sebesar Rp 2.892.251.006 lalu tahun 2017
sebesar Rp 2.780.840.876 dan untuk total tahun 2016 dan 2017
sebesar Rp 5.672.883.300. Sedangkan untuk BEP unit untuk tahun
2016 sebanyak 97.971 unit, tahun 2017 sebanyak 87.093 dan untuk
total unit 2016 — 2017 sebanyak 184.740.

2. Margin of Safety sebesar Rp 2.374.667.626 atau sebesar 46,06%.
Artinya bahwa volume penjualan yang harus Domino’s Pizza Paris
Van Java Bandung tidak boleh turun lebih dari penjualan yang
sudah ditargetkan pada tahun 2017, titik tersebut merupakan batas
maksimal penurunan penjualan nyata perusahaan yang dapat
ditolelir agar perusahaan tidak menderita kerugian.

3. Perencanaan laba Domino’s Pizza Paris Van Java Bandung pada
tahun 2018 dapat diperoleh dari perhitungan Ratio Contribution
Margin (RCM) terlebih dahulu yang hasilnya sebesar 95,61%.

Total penjualan yang direncanakan oleh Domino’s Pizza Paris Van
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5.2

4.

Saran

Java Bandung sebesar Rp 5.155.596.235 dengan biaya variabel
sebesar Rp 226.445.079 yang menghasilkan contribution margin
sebesar Rp 4.929.151.156 lalu dikurangi lagi dengan biaya tetap
sebesar Rp 2.764.549.413 sehingga menghasilkan laba operasi
sebesar Rp 2.164.601.743 . Jadi dengan penjualan sebesar Rp
5.115.596.235 , perusahaan dapat membiayai dari keseluruhan
biaya tetap dan biaya variabel. Karena contribution margin lebih

besar dari biaya tetap, artinya perusahaan mengalami laba operasi.

Berdasarkan hasil penelitian, pembahasan dan kesimpulan yang telah

penulis kemukakan, maka penulis memberikan beberapa saran sebagai

berikut:

1.

Domino’s Pizza Paris Van Java Bandung harus bisa
mempertahankan tingkat penjualannya agar terus mengalami laba
operasi.

Sebaiknya Domino’s Pizza Paris Van Java Bandung tetap berjaga
— jaga jika suatu saat mengalami kenaikan harga jual dari masing —
masing produk, akankah penjualannya tetap meningkat atau

sebaliknya.
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