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ABSTRAK 

 

Mangifera Mango Dessert merupakan kafe yang menjual makanan penutup dengan 

bahan baku utama berupa berbagai jenis buah mangga asli Indonesia. Dalam 

penerapannya, kafe ini berusaha menawarkan berbagai konsep kekinian untuk anak 

muda seperti spot foto yang menarik, fasilitas berupa Wi-Fi, colokkan, toilet, dan 

lainnya. Selain itu, Mangifera Mango Dessert pun memberikan penyajian menu 

dengan sangat menarik, mengingat saat ini konsumen tidak hanya mencari cita rasa. 

Peluang bisnis ini dipilih penulis karena sampai saat ini belum terdapat kafe khusus 

dessert dengan bahan baku utama berupa berbagai jenis buah mangga asli 

Indonesia. Tidak hanya itu, melalui peluang bisnis ini masyarakat akan mengetahui 

serta merasakan cita rasa dari berbagai jenis mangga yang ada di Indonesia. Oleh 

karena itu, sebagai upaya untuk mengetahui apakah bisnis yang direncanakan layak 

atau tidak, penulis menggunakan perhitungan Net Present Value, Payback Periode, 

Internal rate of return dan Profitability Index.  
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ABSTRACT 

 

Mangifera Mango Dessert is a café which sells desserts, its main ingredients are 

various Indonesian mangoes. In practice, this café will try to provide interesting 

facilities that will be intriguing for the youths, such as photo spots, Wi-Fi, electrical 

chargers, toilets, etc. Apart from that, Mangifera Mango Dessert will serve 

captivating menus, to preserve the consumers’ needs whom seeks something more 

than just tastiness of the food. The writer choose this business opportunity because 

to this day the writer realizes there are no particular dessert café with its main 

ingredients are various Indonesian mangoes. Moreover, through this business 

opportunity the Indonesian people will recognize and fond of various taste of 

mangoes in Indonesia. Hence, as a means to know if this business plan will be 

effective or not, the writer will use related methods such as Net Present Value, 

Payback Period, Internal rate of return and Profitability Index.  
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