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ABSTRAK 

 

 

Pembuatan perencanaan bisnis Eco Green Car Wash untuk mengetahui 

apakah bisnis ini layak atau tidak layak untuk dijalankan. Penulis mendapatkan 

peluang bisnis tersebut dengan melihat area ketertarikan penulis dalam bidang 

kuliner dan otomotif. Penulis melihat masih kurangnya pelayanan dan kualitas 

salon cuci mobil yang ada di Kota Bandung ini. Eco Green Car Wash sendiri akan 

memberikan pelayanan yang baik dan cepat untuk menarik minat pemilik mobil di 

Kota Bandung untuk memilih Eco Green Car Wash sebagai pilihan utama. Eco 

Green Car Wash sebagai salon mobil yang memperhatikan keramahan lingkungan 

dan memberikan kemudahan dalam pelayanan dengan harga yang terjangkau. Eco 

Green Car Wash menggunakan bahan-bahan alami dan memberikan layanan yang 

dapat menjangkau konsumen ke lokasi konsumen tinggal khusus untuk di Kota 

Bandung. Penulis berharap dengan adanya Eco Green Car Wash ini dapat 

memenuhi kebutuhan dan keinginan konsumen yang selama ini belum terpenuhi 

oleh salon mobil lain serta memberi kesadaran bagi masyarakat Kota Bandung 
tentang pentingnya menjaga lingkungan dengan mulai menggunakan bahan-bahan 

alami untuk membersihkan mobil. Penulis melakukan perhitungan dengan cara 

Net Present Value, Payback Period, dan Profitability Index. 

 

 

Kata kunci : Pelayanan yang berkualitas, ramah lingkungan, peluang usaha. 
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ABSTRACT 

 

 

The business plans made for Eco Green Car Wash to find out whether this 

business is feasible or not feasible to run. The author’s got the business 

opportunity by looking at the area of author's interest in the culinary and 

automotive fields. The author’s saw the lack of service and quality of car wash 

salons in Bandung. Eco Green Car Wash itself will provide good and fast service 

to attract car owners in the city of Bandung to choose Eco Green Car Wash as the 

main choice. Eco Green Car Wash as a car salon that concerned to 

environmental friendliness and provides convenience in service at affordable 

prices. Eco Green Car Wash uses natural ingredients and provides services that 

can reach consumers to locations where consumers live specifically in the city of 

Bandung. The author’s hopes that the Eco Green Car Wash can meet the needs 

and desires of consumers who have not been fulfilled by other car salons and give 

awareness to the people of Bandung about the importance of protecting the 

environment by starting to use natural ingredients to clean cars. The author’s 

calculated the Net Present Value, Payback Period, and Profitability Index. 

 

 

Keywords : Service quality, environmentally friendly, bussines opportunites.
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