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ABSTRAK 

 

 Fashion menjadi bagian yang tidak dapat dilepaskan dari penampilan dan gaya 

keseharian.Perkembangan teknologi, terutama sosial media, juga membawa perubahan 

dalam industri fashion. Banyak produk-produk yang yang ditawarkan di online shop, 

mulai dari kebutuhan sehari-hari ataupun hanya sekedar kebutuhan tambahan seperti 

aksesoris, baik itu kebutuhan bagi anak-anak hingga dewasa.  

Penulis tetarik untuk membuka bisnis baru sebagai reseller atau dropshipper 

bisnis fashion online. Dalam pembuatan usaha ini, usaha yang dilakukan menggunakan 

strategi pemasaran yang terkonsentrasi (concentrated marketing). Hal ini berarti bahwa 

perusahaan memilih segmen pasar tertentu dan menawarkan produk yang sesuai 

dengan kebutuhan dan keinginan kelompok konsumen yang ada pada segmen pasar itu. 

Dalam pembuatan usaha, ini The Label memiliki saluran distibusi nol (zero level 

channel) dimana penjual langsung berinteraksi dengan pembeli.  

Nilai NPV yang didapat dari hasil perhitungan adalah Rp 50,162,910 yang 

berarti bisnis ini layak untuk dijalankan, karena nilai NPV lebih besar dari 0 (NPV > 

0),  Dari hasil perhitungan diperoleh nilai PI 1,32 maka usaha ini layak dijalankan 

karena nilai PI > 1, dan dari hasil perhitungan maka payback period untuk bisnis The 

Label adalah selama 1,5462 atau 1 tahun 5 bulan. Dengan demikian, berdasarkan 

indikator ini, usaha The Label merupakan usaha yang layak untuk dilakukan. 
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ABSTRACT 

 

 Fashion becomes a part that cannot be separated from daily appearance and 

style. Technological developments, especially social media, have also brought changes 

in the fashion industry. Many products offered in online shops, ranging from daily 

necessities or just an additional need such as accessories, whether it's a necessity for 

children to adults. 

Attractive authors to open new businesses as online fashion business resellers 

or dropshipper. In making this business, the business carried out uses a concentrated 

marketing strategy (concentrated marketing). This means that the company chooses 

certain market segments and offers products that are appropriate to the needs and 

desires of the consumer groups in that market segment. In making a business, The Label 

has a zero distribution channel where sellers directly interact with buyers. 

The NPV value obtained from the results of the above calculation is IDR 

50,162,910 which means that this business is feasible to run, because the NPV value is 

greater than 0 (NPV> 0). , and from the calculation results, the payback period for The 

Label business is 1,5462 or 1 year 5 month. Therefore, based on this indicator, The 

Label's effort is a viable effort to do. 
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