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ABSTRAK 

 

 

Kairin Scarf merupakan suatu bisnis yang memproduksi printed scarf dengan 

berbagai macam desain yang ditawarkan yang berdomisili di kota Bandung. Produk 

Kairin Scarf sangat cocok untuk digunakan sehari – hari karena bahan kain yang 

digunakan yaitu jenis kain voal yang sangat nyaman pada saat digunakan. 

Konsumen Kairin Scarf sebagian besar adalah Mahasiswa dan pelajar. Ide Kairin 

Scarf muncul ketika kaka kandung penulis membeli printed scarf yang berbahan 

kain silk, akan tetapi printed scarf tersebut sangat kurang nyaman digunakan untuk 

sehari – hari terutama bagi para hijab pemula, karena bahannya yang licin membuat 

scarf tersebut sulit untuk tetap tegak di kepala, sehingga dari situ muncul ide untuk 

membuat printed scarf yang cocok dan nyaman untuk dikenakan sehari – hari. 

Untuk saat ini Kairin Scarf mempromosikan produknya melalui sosial media yaitu 

Instagram dan word of mouth dari pelanggan Kairin Scarf. Penulis berharap dengan 

adanya usaha ini dapat memenuhi keinginan dan kebutuhan konsumen untuk 

memiliki printed scarf yang dapat mempercantik dalam hal penampilan.  

 

 

Kata kunci : Kairin Scarf, printed scarf  
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Abstract 

 

 

Kairin Scarf is a business that produces printed scarves with a variety of designs 

offered that are domiciled in the city of Bandung. Kairin Scarf products are very 

suitable for everyday use because the fabric used is a type of voal fabric that is very 

comfortable when used. Most Kairin Scarf consumers are students. The idea of 

Kairin Scarf appeared when the writer bought the printed scarf made from silk 

fabric, but the printed scarf was very uncomfortable to use for everyday - especially 

for the beginner hijab, because the slippery material made it difficult to stay upright 

in the head, so that from there came the idea to make printed scarf that is suitable 

and comfortable to wear everyday. For now Kairin Scarf promotes its products 

through social media, Instagram and word of mouth from Kairin Scarf customers. 

The author hopes that this business can fulfill the desires and needs of consumers 

to have printed scarves that can enhance their appearance 
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