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ABSTRAK 

 

Sepatu menjadi salah satu produk yang sangat digemari di kalangan masyarakat dunia 

khususnya di Indonesia. Oleh karena itu, setiap perusahaan sepatu bersaing menciptakan 

produk yang bermutu dan menarik konsumen. Disamping itu, banyaknya produk sepatu 

impor yang terus memasuki pasar dalam negeri menyebabkan persaingan yang semaking 

kompetitif. Menurut Asosiasi Persepatuan Indonesia (Aprisindo), pasar sepatu merek luar 

negeri masih menguasai pasar di Indonesia. Ketua pengembangan usaha dalam negeri 

Aprisindo juga menggungkapkan bawha sepatu merek asing menguasai sekitar 70% pangsa 

pasar di dalam negeri. Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui apakah advertising 

strategy berpengaruh pada keputusan pembelian dan untuk mengetahui apakah brand love 

berpengaruh pada keputusan pembelian. Pengolahan data dilakukan secara komputerisasi 

dengan menggunakan beberapa software pengolah data statistik, yaitu Statistical Product 

and Services Solution (SPSS) versi 16. Dilihat dari hasil penelitian, dapat dinyatakan bahwa 

variabel iklan tidak berpengaruh positif signifikan terhadap keputusan pembelian 

konsumen sepatu Nike, sedangkan variabel brand love berpengaruh positif signifikan 

terhadap keputusan pembelian konsumen sepatu Nike. 

 

Kata kunci: iklan, brand love, keputusan pembelian, sepatu Nike. 
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ABSTRACT 

 

Shoes become one of products that are very desired by people in the world especially in 

Indobesia. Therefore, every shoe company competes to create quality products and attract 

consumers. In addition, the large number of imported shoe products that continue to enter 

the domestic market causes competition that is almost competitive. According to the 

Indonesian Footwear Association (Aprisindo), the foreign brand shoe market still 

dominates the market in Indonesia. The head of Aprisindo’s domestic business 

development also revealed that foreign brand shoes control around 70% of the domestic 

market share. The purpose of this study is to determine whether advertising strategy 

influences purchasing decisions and to find out whether brand love influences purchasing 

decisions. Data processing is computerized by using a number of statistical data processing 

software, namely Statistical Product and Services Solution (SPSS) version 16. Judging 

from the results of the research, it can be stated that the advertising variable does not have 

a significant positive effect on consumer purchasing decisions of Nike shoes, while the 

brand love variable has a significant positive effect on consumer purchasing decisions of 

Nike shoes. 
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