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ABSTRAK 

 

 

Diawali dari gemarnya melakukan kegiatan berdagang penulis memiliki keinginan 

untuk mencoba bidang usaha baru. Kini usaha yang sedang penulis jalani adalah 

usaha konveksi. Sebagai pelaku usaha penulis harus bisa mendapatkan peluang 

dan memanfaatkannya menjadi lahan usaha yang menguntungkan. Dalam 

memulai usaha maupun menjalani bisnis, sebagai pelaku usaha harus mampu 

membaca kekuatan, kelemahan, peluang, serta ancaman. Penulis memilih usaha 

ini karena melihat peluang yang ada di kota Bandung terhadap produk yang 

dihasilkan oleh konveksi khususnya pakaian cukup menjanjikan. Selain peluang 

adapula yang membuat penulis semakin yakin untuk menjalankan usaha ini yaitu 

potensi. Konsumen yang penulis tuju yaitu instansi-instansi, perkumpulan, 

maupun komunitas yang ada di Kota Bandung. Produk yang di hasilkan berupa 

kaos, kemeja, jaket, dan bomber. Tantangan menjalankan bisnis konveksi sangat 

besar mulai dari meningkatnya harga kain sampai pesaing yang semakin banyak 

bermunculan. Untuk mencapai hasil yang baik penulis melihat trend pasar . 

Konveksi memiliki potensi untuk berkembang karena dilihat dari peningkatan 

konsumen yang terus meningkat.  

 

 

 

Kata kunci : usaha konveksi, peluang 
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ABSTRACT 

 

 

Beginning with the passion of trading the writer has the desire to try new fields of 

business. Now the business that the author is living is a convection business. As a 

business actor, must be able to get an opportunity and use it to become a 

profitable business. In starting a business or running a business, as a business 

actor must be able to read strengths, weaknesses, opportunities, and threats. The 

writer chose this business because seeing the opportunities that exist in Bandung 

for the products that produced by convection, especially clothing is promising 

enough. In addition to those opportunities that make the writer more convinced to 

run this business is potential. The consumers who are the intended by writer are 

agencies, associations, and communities in Bandung. The products are t-shirts, 

shirts, jackets and bombers. The challenge of running a convection business is 

very large starting from the increase of fabric prices up to competitors which are 

increasingly popping up. To achieve good results the writer looks at market 

trends. Convection business has the potential to develop because it is seen from 

the consumers that continues to increase. 
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