
 

 
vi                 Universitas Kristen Maranatha 

ABSTRAK 

 

 

Bandung merupakan kota tujuan wisata kuliner baik dari wisatawan domestic 

maupun wisatawan mancanegara, sehingga hal tersebut menjadikan peluang bagi 

penulis untuk menjalankan bisnis grilled cheese sandwich di Kota Bandung.  

Salah satunya yaitu Grilled Cheese Sandwich yang mengadaptasi makanan dari 

Amerika Serikat dengan pilihan berbagai macam keju dan topping sehingga 

muncul 1.2.3.Cheese. Keunikan produk yang ditawarkan oleh 1.2.3.Cheese adalah 

banyaknya pilihan topping daging dan berbagai macam pilihan jenis keju yang 

berkualitas. Target konsumen dari bisnis ini dimulai dari usia 22-55 tahun, dengan 

semua kalangan kelas sosial, dan dengan gaya hidup orang yang gemar makan di 

luar rumah ataupun yang gemar beraktifitas di luar rumah. Kelayakan investasi 

dari usaha ini adalah berdasarkan perhitungan NPV (Net Present Value), PP 

(Payback Period), dan PI (Profitability Index). Usaha dikatakan layak ketika nilai 

NPV > 0. Setelah dihitung, hasil dari perhitungan NPV adalah 200.873.051,89 

maka usaha dikatakan layak untuk dijalankan. Jangka waktu kembalinya modal 

awal yang telah dikeluarkan adalah selama 4,38 bulan atau sekitar 132 hari. 

Perhitungan Profitability Index yang didapat adalah 4,18. Suatu usaha dikatakan 

layak ketika nilai PI > 0, maka usaha ini layak untuk dijalankan. Perhitungan IRR 

(Internal Rate of Return) lebih besar dari tingkat suku bunga yaitu sebesar 

162,75%. Berdasarkan perhitungan empat indikator kelayakan investasi di atas, 

maka usaha ini layak untuk dijalankan. 

 

 

Kata-kata kunci:  grilled cheese sandwich;  wisata kuliner 
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ABSTRACT 

 

 

Bandung is a city of culinary destinations both from domestic and foreign tourists, 

so that makes it an opportunity for writers to run a grilled cheese sandwich 

business in Bandung. One of them is Grilled Cheese Sandwich which adapts food 

from the United States with a choice of various kinds of cheese and toppings so 

that it appears 1.2.3.Cheese. The uniqueness of the products offered by 

1.2.3.Cheese are the many choices of meat toppings and a wide selection of 

quality types of cheese. The target consumers of this business start from the age of 

22-55 years, with all social classes, and with the lifestyle of people who like to eat 

outside the home or who like to do activities outside the home. The feasibility of 

investing in this business is based on the calculation of NPV (Net Present Value), 

PP (Payback Period), and PI (Profitability Index). The business is said to be 

feasible when the value of NPV> 0. Once calculated, the results of the NPV 

calculation are 200,873,051.89, then the business is said to be feasible to run. The 

period of return of initial capital that has been issued is 4.38 months or around 

132 days. The calculation of Profitability Index obtained is 4.18. A business is 

said to be feasible when the PI value is> 0, so this business is feasible to run. 

Calculation of IRR (Internal Rate of Return) is greater than the interest rate that 

is equal to 162.75%. Based on the calculation of the four indicators of investment 

feasibility above, this business is feasible to run. 
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