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ABSTRAK 

 

 

Objek Wisata Waterpark HJR Jatisari adalah sebuah bisnis yang bergerak di bidang 

jasa Objek Wisata yang berada di daerah Jatisari, Kabupaten Karawang dengan 

memiliki tiga kolam renang, mandi bola, bebek air, dan Ikan terapi. Sasaran pasar 

yang dilakukan Objek Wisata Waterpark HJR Jatisari untuk saat ini adalah anak-anak 

sekolah yang berada di daerah sekitar Jatisari karena sekolah-sekolah tersebut rutin 

datang ke Objek Wisata Waterpark HJR Jatisari untuk berolahraga berenang, dan 

kegiatan itu dilakukan per tiga bulan sekali. Sedangkan sasaran pasar Objek Wisata 

Waterpark HJR Jatisari di masa yang akan datang adalah pada tahun pertama 

mensasar Cikampek, pada tahun kedua mensasar Karawang kota dan pada tahun 

ketiga mensasar wisatawan dari luar kota. Objek Wisata Waterpark HJR Jatisari 

mensasar daerah tersebut karena belum terlalu banyak tempat wisata yang lengkap 

seperti Objek Wisata Waterpark HJR Jatisari yang terdapat macam-macam wahana 

dalam satu area. Strategi pemasaran yang dilakukan saat ini melakukan world of 

,mouth dengan kerabat atau masyarakat sekitar dengan membawa brosur dan 

menjalin kerjasama dengan Ikatan Guru Olahraga di kabupaten Karawang. 

 

 

 

 

Kata kunci : Pengembangan Bisnis Objek Wisata Waterpark, Keunggulan Produk, 
Sasaran Pasar, Strategi Pemasaran. 
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ABSTRACT 

 

 

Waterpark Tourism Objects HJR Jatisari is a business that is engaged in tourism 

services in the area of Jatisari, Karawang Regency with three swimming pools, bath 

balls, water ducks and therapeutic fish. The target market for HJR Jatisari Waterpark 

Tourism Objects is currently school children in the area around Jatisari because 

these schools routinely come to HJR Jatisari Waterpark Attractions to swim, and the 

activity is conducted every three months. While the market target of Jatisari Water 

Park Tourism Object in the future is in the first year of targeting Cikampek, in the 

second year targeting the city of Karawang and in the third year targeting tourists 

from outside the city. The HJR Jatisari Waterpark Tourism Object targets the area 

because there are not too many complete tourist attractions such as Jatisari HJR 

Waterpark Attractions which have various rides in one area. The current marketing 

strategy is to do world of, mouth with relatives or the surrounding community by 

bringing brochures and collaborating with the Sports Teachers Association in 

Karawang district. 
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