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ABSTRACT 

 
 
 

Bussines Plan ini bertujuan untuk memaparkan bagaimana perencanaan 

sebuah bisnis teknologi berbasis e-commerce yang akan dijalankan. Informasi 

yang akan dituliskan dimaksudkan untuk menggambarkan potensi dari sebuah 

bisnis teknologi yang dimanfaatkan untuk membuat suatu toko online dalam 

bidang jasa produk custom online. 

 
Dalam rencana bisnis ini menunjukan bahwa dengan adanya internet maka 

akan memudahkan para pengusaha untuk memakai teknologi website dalam 

sistem bisnisnya. Dengan adanya internet ini juga membuat pola hidup 

masyarakat berubah yang tadinya bertransaksi di toko kovensional kini berubah 

menjadi transaksi online. Dengan adanya internet juga membuat masyarakat lebih 

mudah untuk mengakses informasi yang mereka cari. Hal seperti akan 

memudahkan para pengguna internet bertemu dengan yang memiliki kesamaan 

dan akan cenderung berkelompok satu dengan yang lain. Hal ini menjadi peluang 

bisnis produk custom untuk menjadi jawaban mereka dalam membuat atribut 

dengan mudah. Bussines Plan ini menjabarkan bagaimana pengelolaan dari 

berbagai sisi manajemen yang meliputi Manajemen Pemasaran, Manajemen 

Operasi, Manajemen Sumber Daya Insani dan Manajemen Keuangan. 
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