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ABSTRAK 

 

 

Nasi kuning menjadi menu sarapan pagi pertama yang menjadi favorit orang 

Indonesia. Nasi kuning yang ingin penulis jual adalah dikemas menggunakan 

packaging yang memiliki standard foodgrade. Ide tersebut muncul untuk 

memanfaatkan peluang yang ada dengan membuat usaha di bidang kuliner yang 

akan membantu masyarakat pada usia produktif yang tidak memiliki waktu untuk 

menyediakan sarapan sehat sendiri. Target utama dalam penjualan nasi kuning 

adalah para pelajar dan karyawan sekitar Taman Kopo Indah seperti sekolahan 

Talenta dan karyawan rumah sakit, perkantoran, pusat bisnis, perbankan dan pusat 

belanja. Penulis ingin memberikan promosi dengan setiap pembelian 3 porsi 

mendapatkan free delivery dengan cakupan 2km dari lokasi penjualan. Selain itu 

akan mengikuti bazar dan event yang ada di kota Bandung, serta akan meng-

endorse para selebgram Bandung agar produk lebih banyak dikenal masyarakat dan 

mengundang masyarakat untuk mencoba produk yang ditawarkan. Dalam 

menjalankan usaha ini membutuhkan modal sekitar Rp 22.775.660 Modal tersebut 

didapatkan dari tabungan pribadi dan orangtua. Investasi dapat dilihat dari Net 

Present Value (NPV), Payback Period (PP) dan Profitability Index (PI) yang sudah 

diperhitungkan. Usaha ini memiliki Net Present Value (NPV)>0, yaitu Rp 

191.362.848,7 yang menandakan usaha ini layak dijalankan,  Payback Period (PP) 

selama 2 bulan 25 hari dan Profitability Index (PI) 8,4.  
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ABSTRACT 

 

 

Yellow rice is the first morning breakfast menu that is a favorite of Indonesians. 

The yellow rice I want to sell is packed using packaging that has a foodgrade 

standard. The idea emerged to take advantage of the opportunities that exist by 

making a business in the culinary field that would help people of productive age 

who do not have time to provide their own healthy breakfast. The main target in the 

sale of yellow rice is students and employees around the Kopo Indah Park such as 

Talenta schools and employees of hospitals, offices, business centers, banking and 

shopping centers. The author wants to provide a promotion with every purchase of 

3 portions to get free delivery with a 2km portion of the sales location. In addition, 

they will participate in bazaars and events in the city of Bandung, and will endorse 

the Bandung celebrities so that products are more widely known to the public and 

invite the public to try the products offered. In running this business requires capital 

of around Rp22.775.660 of the capital obtained from personal savings and parents.  

The result of the investment can be seen from the Net Present Value (NPV), Payback 

Period (PP) and Profitability Index (PI). This business has a Net Present Value 

(NPV) of> 0 which is Rp 191.362.848,7 which indicates that this business is feasible 

to run. And Payback Period (PP) for 2 months 25 days and Profitability Index (PI) 

8,4. 
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