ABSTRACT

Sale Le Zale fried banana is a business that is engaged in culinary, precisely located
in Pekalongan city, Central Java. The number of food and beverage businesses in the
business data statistics makes this business a good prospect to run with a number of
conditions, such as high competition between competing product ideas, promotional
ideas, and concept ideas. Le Zale is a business that seeks to meet the needs of
consumers for foods that are tasty and have a unique taste, so that consumers do not
feel bored to buy it repeatedly. The author chose this business because the author felt
helped by the business owned by the relatives of the writer, so the writer wanted to
develop Le Zale's business to be better in the future with several design plans to deal
with each problem such as the problem of job description, job specification. Apart
from that, the author tries to improve the production system which was traditionally
modern to become a machine with the help of a machine. In carrying out this
business the writer does 2 sales systems, which are the first sales in event-event
bazaars, apart from that the authors also sell through social media. This business is
feasible because it has opportunities that can be seen from investment feasibility
studies such as a 1 month 2 day payback period, NPV of more than 0, P of more than
1, and a higher IRR value than bank interest rates of 61.66%.

Key words: Culinary business, banana sale, Sale Le Zale Banana, food, and social
media.
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ABSTRAK

Sale pisanggoreng Le Zale merupakanusaha yang bergerakdibidangkuliner, tepatnya
berada di kota Pekalongan, Jawa Tengah. Banyaknya usaha makanan dan minuman
dalam data statistika lapangan usaha membuat bisnis ini memiliki prospek yang baik
untuk dijalankan dengan beberapa syarat, seperti tingginya persaingan antara
persaingan ide produk, ide promosi, maupun ide konsep. Le Zale merupakan sebuah
bisnis yang berupaya untuk memenuhi kebutuhan konsumen akan makanan yang
enak dan memiliki rasa yang unik, sehingga konsumen tidak merasa jenuh untuk
membelinya secara berulang. Penulis memilih bisnis ini dikarenakan penulis merasa
terbantu dengan usaha milik kerabat penulis, sehingga penulis berkeinginan untuk
mengembangkan usaha Le Zale ini menjadi lebih baik di masa depannya dengan
beberapa rancangan rencana untuk menghadapi setiap permasalahannya seperti
permasalahan kejelasan job description, job specification. Selain dari itu juga penulis
mencoba memperbaiki system produksi yang semula tradisional menjadi modern
dengan adanya bantuan mesin. Dalam melaksanakan usaha ini penulis melakukan 2
sistem penjualan, dimana yang pertama penjualan di event-eventbazaar, selain dari
itu penulis juga melakukan penjualan melalui media sosial. Bisnis ini layak
dijalankan karena memiliki peluang yang dapat dilihat dari studi kelayakan investasi
seperti payback periode selama 1 bulan dan 2 hari, NPV lebih dari O, PI lebih dari 1,
dan nilai IRR yang lebih tinggi dari suku bunga bank sebesar 61,66%.

Kata-kata kunci: Usaha kuliner, sale pisang, Sale Pisang Le Zale, makanan, dan
media sosial.
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