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ABSTRAK 

 

 

Media sosial adalah salah satu perkembangan teknologi yang memiliki andil besar 

dalam memberikan kemudahan bagi manusia untuk berkomunikasi dan 

bersosialisasi. Media sosial sangat berpengaruh bagi kehidupan sehari hari. 

Namun, bagaimana pun juga  media sosial tetap saja memiliki dampak positif dan 

negatifnya, tergantung bagaimana kita memaknai penggunaan media sosial 

tersebut. Dalam penelitian ini peneliti akan membahas tentang pengaruh 

komunikasi  merek terhadap ekuitas merek melalui Instagram. Lokasi penelitian 

ini di kawasan kampus Universitas Kristen Maranatha. Sampel yang digunakan 

sejumlah 150 orang. Teknik sampling yang digunakan adalah regresi sederhana. 

Melalui analisis regresi sederhana diperoleh nilai korelasi (r) 0,786, artinya 

hubungan antara komunikasi merek terhadap ekuitas merek melalui Instagram 

adalah searah dan cukup berarti. Sementara dari nilai koefisiensi determinasi (R 

Square) yaitu sebesar 0,214, artinya besar pengaruh komunikasi merek terhadap 

ekuitas merek melalui Instagram adalah sebesar 21,40 %, sedangkan sisanya 

sebesar 78,60 % dipengaruhi faktor lain. Bagi peneliti selanjutnya disarankan 

untuk memperluas sampel penelitian agar hasil penelitian yang diperoleh bisa 

memberikan gambaran yang lebih akurat dalam menjelaskan pengaruh 

komunikasi merek terhadap ekuitas merek melalui sosial media Instagram. 

 

 

Kata-kata Kunci:  komunikasi merek dan ekuitas merek 
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ABSTRACT 

 

 

Social media is one of the technological developments that has a big contribution 

in making it easy for humans to communicate and socialize. Social media is very 

influential for everyday life. Though, however social media still has a positive and 

negative impact, depending on how we interpret the use of it. In this study 

researchers will discuss the influence of brand communication to brand equity 

through Instagram. The location of this research is in the campus area of 

Maranatha Christian University. The sample used is 150 people. The sampling 

technique used is simple regression. Through simple regression analysis, the 

correlation value (r) of 0.786 is obtained, meaning that the correlation between 

brand communication and brand equity through Instagram is in the same 

direction and quite significant. While the value of determination coefficient (R 

Square) is 0.214, meaning that the influence of brand communication on brand 

equity through Instagram is 21.40%, while the remaining 78.60% is influenced by 

other factors. For further researchers it is recommended to expand the research 

sample so that the results of the research obtained can provide a more accurate 

picture in explaining the influence of brand communication to brand equity 

through Instagram social media. 
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