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ABSTRAK 

 

 

Sektor pariwisata di Indonesia merupakan sektor yang sedang berkembang sangat 

pesat. Daya tarik wisata di Indonesia sangatlah beragam, mulai dari wisata bahari, 

wisata budaya, hingga wisata yang berbasis perkebunan yang mulai berkembang 

pesat yaitu agrowisata (Astuti, 2014). Perkembangan bisnis agrowisata dapat 

terlihat dari munculnya banyak lokasi agrowisata, contohnya di area Lembang, 

Bandung. Hal ini menimbulkan persaingan yang ketat. Salah satu usaha 

perusahaan untuk tetap berjalan dalam persaingan ini adalah dengan melakukan 

ekspansi. Untuk melakukan investasi tersebut, diperlukan biaya yang tidak sedikit, 

oleh karena itu perlu dilakukan analisis kelayakan investasi untuk menghindari 

kerugian perusahaan akibat kesalahan dalam mengambil keputusan. Penelitian ini 

bertujuan untuk mengetahui kelayakan investasi berupa ekspansi perusahaan yang 

akan dilakukan oleh PT. Jendela Alam untuk restorannya yang bernama Kedai 

Alam. Untuk mengetahui hal tersebut, maka dilakukan analisis dengan capital 

budgeting dengan menggunakan beberapa alat hitung, yaitu net present value, 

payback period dan internal rate of return. Metode yang digunakan dalam 

penelitian ini adalah pendekatan penelitian kualitatif dengan strategi penelitian 

studi kasus atau case study research, dengan analisis deskriptif. Berdasarkan 

hasil penelitian, maka diperoleh net present value adalah sebesar Rp 217,219,568, 

sehingga dapat dikatakan bahwa investasi dari ekspansi yang dilakukan oleh 

perusahaan layak untuk dilaksanakan,  payback period dari investasi adalah 3 

bulan dan 1 hari, internal rate of return adalah sebesar 0.2858, yang lebih besar 

dari discount factor yang adalah 7.25% atau 0.0060 per bulan, sehingga dapat 

dikatakan bahwa investasi berupa ekspansi layak untuk dilaksanakan. Dapat 

disimpulkan bahwa investasi berupa ekspansi untuk restoran Kedai Alam layak 

untuk dilaksanakan. 

 

 

 

Kata kunci: studi kelayakan investasi, net present value, payback period, internal 

rate of return. 
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ABSTRACT 

 

 

Tourism sector in Indonesia is in of the fastest emerging sector. Tourism 

attraction in Indonesia varies from marine tourism, cultural tourism, to those 

based on gardening that are starting to develop or further to be called 

“agritourism”. The development of agritourism business can be seen from a lot of 

agritourism based businesses, for example in the area of Lembang, Bandung. This 

caused tight competition between one business to the others. One effort from a 

company to keep on competing is by doing business expansion to the company. To 

make that investment, a lot of costs are needed, therefore the company must do 

feasibility analysis of the investment to avoid loss of the company caused by 

wrong decision making. The goal of this research is to analyze the feasibility of 

investment through business expansion of Kedai Alam restaurant owned by PT. 

Jendela Alam. Several methods of capital budgeting is used in this research, net 

present value, payback period, and internal rate of return. The method of 

research used in this research in qualitative approach with case study research 

and descriptive analysis. Based on the result of this research, net present value is 

Rp 217,219,568, which is considered to be feasible to invest, payback period of 

the investment is 3 months and 1 day, internal rate of return is 0.2858, which is 

bigger than the discount factor 7.25% or 0.0060 per month, which is considered 

to be feasible to invest. In conclusion, this project of investment is feasible to 

invest and worth be done to Kedai Alam restaurant. 

 

 

Key word: feasibility study, net present value, payback period, internal rate of 

return  
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