ABSTRAK

Liku merupakan sebuah usaha aksesoris anting wanita berbahan akrilik yang
melakukan kegiatan produksinya di Kota Bandung. Lekukan model anting yang
dimiliki oleh Liku di desain oleh kami sendiri secara orisinil. Saat ini konsumen
Liku sebagian besar adalah Wanita usia 18 tahun keatas. Ide Liku muncul ketika
penulis melihat anting — anting yang dijual dipasaran belum banyak yang memakai
bahan akrilik. Akrilik anting Liku dibentuk lekukan karena diambil dari nama Liku
yang artinya lekukan. Liku mempromosikan produknya saat ini menggunakan
media sosial Instagram dan word of mouth dari pelanggan Liku. Penulis berharap
dengan adanya usaha Liku ini dapat memenuhi keinginan dan kemauan konsumen
untuk memiliki anting /ocal brand yang memiliki kualitas baik.

Kata kunci: Liku, Aksesoris Wanita, Anting.
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ABSTRACT

Liku is an attempt at accessories for women's earrings made of acrylic which carry
out production activities in the city of Bandung. The curve of the model of earrings
owned by Liku is designed by our own original. Currently Liku consumers are
mostly women aged 18 years and over. The idea of Liku came when the author saw
earrings that were sold in the market, not many of them used acrylic material.
Acrylic earrings A curve is formed because it is taken from the name Liku which
means curve. Liku is promoting its products now using Instagram social media and
word of mouth from Liku customers. The author hopes that with this Liku business,
it can fulfill the wishes and willingness of consumers to have local brand earrings
that have good quality.

Key Word: Liku,Women Accesoris, Earrings.
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