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ABSTRAK 

 

Pop Stuff merupakan sebuah bisnis online yang bergerak di bidang pakaian bekas 

khusus untuk wanita. Awal ide bisnis Pop Stuff muncul karena munculnya beragam 

kebutuhan konsumen di masa ini sehingga bertambahnya pengeluaran, oleh karena itu 

bisnis ini menawarkan pakaian bekas dengan harga yang terjangkau namun dengan 

kualitas yang bagus. Selain itu, konsumen tidak perlu repot untuk mencara pakaian 

bekas yang cocok dengan mereka karena Pop Stuff memudahkannya dengan menjual 

pakaian secara online. Dari sisi lain, dengan adanya penggunaan pakaian bekas dapat 

mengurangi limbah pakaian. Target konsumen bisnis ini adalah para wanita yang 

menyukai pakaian bekas. Dalam melakukan pemasarannya, Pop Stuff menggunakan 

media sosial Instagram. Penulis berharap dengan adanya bisnis pakaian bekas  dari 

Pop Stuff dapat membantu kebutuhan konsumen akan pakaian yang unik dan 

terjangkau harganya. Bisnis Pop Stuff dapat dikatakan layak dengan menggunakan 

metode Profitability Index (PI) yaitu 4,2 lebih dari 1. Lalu, akan terjadi impas balik 

selama 1 tahun 11 bulan 3 hari dengan metode Payback Period. 

Kata kunci: Pop Stuff, pakaian bekas 
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ABSTRACT 

 

Pop Stuff is an online business engaged in used clothing specifically for women. 

The beginning of the Pop Stuff business idea emerged because of the emergence 

of various consumer needs at this time so that the increase in expenditure, 

therefore this business offers used clothing at affordable prices but with good 

quality. In addition, consumers do not have to bother to look for used clothes that 

suit them because Pop Stuff makes it easy by selling clothes online. From the 

other side, the use of used clothing can reduce clothing waste. The target 

consumers of this business are women who like used clothing. In marketing, Pop 

Stuff uses Instagram social media. The author hopes that with the used clothing 

business from Pop Stuff can help consumers needs for unique and affordable 

clothing. Pop Stuff business can be said to be feasible using the Profitability Index 

(PI) method of 4.2 more than 1. Then, there will be a break-even for 1 year 11 

months 3 days using the Payback Period method. 
 

Key word: Pop Stuff, used clothes 
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