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ABSTRAK 

Industri fashion merupakan salah satu industri yang terus berkembang di seluruh 

Indonesia. Dengan adanya perkembangan yang pesat, industri fashion menjadi salah 

satu bidang industri yang menjadi pilihan dari banyak orang. Toko Kain Jaya 

Anugerah yang merupakan salah satu toko kain yang berada di kawasan Cigondewah 

dan merupakan salah satu perusahan yang aktif menangani kebutuhan kain B2B untuk 

perusahaan garmen di sekitarnya. Dalam keputusan pembelian konsumen terdapat 

banyak sekali pertimbangan dimana salah satunya adalah harga, sehingga penentuan 

harga oleh perusahaan dapat menentukan perilaku konsumen, yaitu penentuan 

keputusan pembelian. Berdasarkan fenomena tersebut peneliti ingin mengetahui 

apakah harga (Odd Pricing, Bundle Pricing, dan Discount Princing) memiliki 

pengaruh terhadap keputusan pembelian, sekaligus membuktikan penelitian yang telah 

dilakukan oleh peneliti-peneliti terdahulu.Populasi yang digunakan dalam penelitian 

ini adalah masyarakat Kota Bandung yang menjadi konsumen di Toko Kain Jaya 

Anugerah. Masyarakat sebagai sampel diambil dengan menggunakan purposive 

sampling dan metode analisa data yang digunakan adalah regresi berganda.Hasil 

penelitian ini menunjukkan bahwa Odd Pricing dan Discount Pricing memiliki 

pengaruh yang positif terhadap keputusan pembelian sedangkan Bundle Pricing tidak 

memiliki pengaruh terhadap keputusan pembelian, kemudian variabel harga (Odd 

Pricing, Bundle Pricing, dan Discount Pricing) secara bersama-sama memiliki 

pengaruh yang positif terhadap keputusan pembelian. 

Kata kunci: Harga, Odd Pricing, Bundle Pricing, Discount Pricing, Keputusan 

Pembelian. 
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ABSTRACT 

 

The fashion industry is one industry that continues to grow throughout Indonesia. 

With the rapid development, the fashion industry became one of the industry is the 

choice of many people. Anugerah Jaya Fabrics store which is one fabric store located 

in the area Cigondewah and is one of the companies that actively address the needs of 

B2B fabrics for garment enterprises in the vicinity. In consumer purchasing decisions 

there are many considerations which one of them is the price, so the pricing by the 

company can determine consumer behavior, namely the determination of the purchase 

decision. Based on this phenomenon researchers wanted to know whether the price 

(Odd Pricing, Bundle Pricing, and Discount Princing) has an influence on purchasing 

decisions,The population used in this study is that people who become consumers 

Bandung Toko Kain Anugerah Jaya. Society as a sample is taken by using purposive 

sampling, and data analysis method used is multiple regression.The results of this 

study indicate that Odd Pricing and Discount Pricing had a positive influence on 

purchase decisions while Bundle Pricing has no influence on purchasing decisions, 

then the variable price (Odd Pricing, Bundle Pricing, and Discount Pricing) together 

have a positive influence on buying decision. 

Keywords: Price, Odd Pricing, Bundle Pricing, Discount Pricing, Purchase Decision
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