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ABSTRAK 

 

 

 Penelitian ini bertujuan untuk menguji dan menganalisis pengaruh 

Periklanan dan Promosi Penjualan terhadap Keputusan Pembelian Kartu 

Telkomsel di Indonesia. 

Sampel yang digunakan dalam penelitian ini adalah sebanyak 195 

responden yang menggunakan kartu Telkomsel di Indonesia. Pada penelitian ini 

penulis menggunakan teknik Non-Probability dengan teknik Purposive Sampling. 

Kemudian, teknik analisis yang digunakan adalah Multiple Regression serta jenis 

penelitian yang digunakan adalah Causal Explanatory Research. 

Hasil yang diperoleh dari pengolahan data menggunakan SPSS 23 adalah 

Periklanan yang dilakukan oleh Telkomsel terdapat pengaruh sebesar 31% yang 

signifikan dan positif terhadap keputusan pembelian kartu Telkomsel, Promosi 

penjualan yang dilakukan oleh Telkomsel terdapat pengaruh sebesar 30,2% yang 

signifikan dan positif terhadap keputusan pembelian kartu Telkomsel, serta 

Periklanan dan Promosi penjualan yang dilakukan oleh Telkomsel terdapat 

pengaruh sebesar 36,3% yang signifikan dan positif terhadap keputusan 

pembelian kartu Telkomsel. 

 

Kata Kunci: Periklanan, Promosi Penjualan, Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 

 

 

 This study aims to test and analyze the influence of Advertising and 

Sales Promotion on Telkomsel Card Purchase Decisions in Indonesia. 

 The sample used in this study was 195 respondents who used Telkomsel 

card in Indonesia. In this study the author used Non-Probability technique with 

Purposive Sampling technique. Then, the analysis technique used is Multiple 

Regression and the type of research used is Causal Explanatory Research. 

 The results obtained from data processing using SPSS 23 are 

advertising carried out by Telkomsel with a significant and positive influence of 

31% on purchasing decisions of Telkomsel card, sales promotions carried out by 

Telkomsel have an effect of 30.2% which is significant and positive towards 

purchasing decisions Telkomsel card, as well as Advertising and sales promotions 

conducted by Telkomsel have a 36,3% significant and positive influence on 

Telkomsel card purchase decisions. 
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