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ABSTRAK 

 

 

Pembuatan perencanaan bisnis Victory Aquarium ini adalah untuk 

mengetahui bisnis ini layak atau tidak untuk dijalankan. Penulis mendapatkan 

peluang bisnis dari melihat area ketertarikan penulis dalam bidang hewan 

peliharaan dan otomotif. Penulis melihat masih banyaknya masyarakat yang 

mencari-cari ikan hias dengan harga yang wajar dan pakan ikan hias yang praktis 

untuk digunakan. Victory Aquarium sendiri akan menggunakan promosi terutama 

melewati media sosial karena di dalamnya ada komunitas-komunitas ikan hias 

yang bisa dijadikan target selain kota Cimahi dan Bandung. Victory Aquarium 

terletak di kawasan kota Cimahi bagian utara dimana tempat ini masih sangat 

dekat dari Kota Bandung. Victory Aquarium mengusung konsep toko ikan hias 

yang didesain seperti galeri yang lebih mengkhususkan menjual ikan Louhan dan 

Arwana serta Pakan ikan hias berupa Pelet dan Cacing beku. Penulis melihat ide 

ini karena masih terdapat peluang melihat dari survey harapan pelanggan 

mengenai toko ikan hias. Selain itu, Victory Aquarium menyedikan fasilitas-

fasilitas yang tidak ada di toko ikan lainnya seperti terdapatnya sofa agar orang-

orang yang memilih ikan dapat bersantai sambil mencari ikan yang menurutnya 

sangat cocok. Tidak hanya itu saja, Victory Aquarium juga memberikan 

pelayanan yang sangat baik seperti pemberian minuman dingin kepada orang-

orang yang datang dan mengontrol setiap pembeli selama 2 minggu. Oleh karena 

itu, Victory aquarium berharap agar setiap konsumen akan tertarik untuk datang, 

membeli, dan menjadi pelanggan setia dari Victory Aquarium. Dalam melihat 
kelayakan usaha penulis melakukan perhitungan dengan cara Net Present Value, 

payback period, dan profitability Index.  
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ABSTRACT 

 

 

Making this Victory Aquarium business plan is to find out whether this business 

is feasible or not to run. The author gets a business opportunity from seeing the 

area of interest of writers in the field of pets and automotive. The author sees that 

there are still many people who are looking for ornamental fish with reasonable 

prices and practical ornamental fish feed to use. Victory Aquarium itself will use 

promotions mainly through social media because there are ornamental fish 

communities that can be targeted besides the cities of Cimahi and Bandung. 

Victory Aquarium is located in the northern part of Cimahi where this place is still 

very close to the city of Bandung. Victory Aquarium carries the concept of an 

ornamental fish shop that is designed like a gallery that specializes in selling 

Louhan and Arwana fish and ornamental fish feed in the form of frozen pellets 

and worms. The author sees this idea because there are still opportunities to see 

from customer expectation surveys about ornamental fish stores. In addition, 

Victory Aquarium provides facilities that are not available at other fish shops such 

as the presence of sofas so that people who choose fish can relax while looking 

for fish that they think is very suitable. Not only that, Victory Aquarium also 

provides excellent services such as giving cold drinks to people who come and 

control every buyer for 2 weeks. Therefore, Victory Aquarium hopes that every 

consumer will be interested to come, buy, and become a loyal customer of Victory 

Aquarium. In looking at the business feasibility the author calculates the Net 

Present Value, payback period, and profitability Index. 
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