ABSTRAK

Tingkat persaingan perusahaan yang menjual produk multivitamin dewasa
semakin ketat karena meningkatnya permintaan multivitamin, terutama vitamin C.
orang dihadapkan dengan berbagai pilihan produk, sehingga persepsi harga dan
kegiatan promosi menjadi pertimbangan dalam keputusan pembelian produk.
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apakah terdapat pengaruh persepsi
harga dan promosi terhadap keputusan pembelian konsumen Holisticare Ester-C
di kalangan Mahasiswa Universitas Kristen Maranatha. Para responden dalam
penelitian ini adalah Mahasiswa Mahasiswi Universitas Kristen Maranatha. Data
yang berhasil dikumpulkan berjumlah 102 responden. dengan metode purposive
sampling, dan semua data dapat digunakan. Hasil uji empiris menunjukkan bahwa
persepsi harga dan promosi memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap
keputusan pembelian produk Ester-C, namun hanya berkontribusi 44,8% terhadap
keputusan pembelian.
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ABSTRACT

The level of competition of companies that sell adult multivitamin products is
getting tougher because of increasing multivitamin demand, especially vitamin C.
People are faced with a variety of product choices, so that price perceptions and
promotional activities are considered in product purchasing decesions. This study
aims to determine whether there is an influence of price and promotion
perceptions on consumer purchasing decisions of Holisticare Ester-C among
Maranatha Christian University Students. The respondents in this study were
college Students of Maranatha Christian University. The data collected was 102
respondents. With purposive sampling method, and all data can be used. The
empirical test results show that the perception of price and promotion has a
positive and significant influence on purchasing decisions on Ester-C products,
but only contributes 44,8% to purchasing decisions.
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