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ABSTRAK 

 

Memelihara binatang peliharaan merupakan salah satu aktivitas yang menjadi 

ciri dari umat manusia. Hewan peliharaan atau hewan kesayangan merupakan 

hewan yang dipelihara sebagai teman sehari-hari manusia. Anjing merupakan 

hewan peliharaan yang cukup populer.  Nama King’s Kennel diambil karena 

penulis memiliki passion bagi usaha ini menjadi pemimpin pasar dalam bidang 

Kennel dan Breeding anjing terutama anjing ras Welsh Corgi.  Tujuan dari 

pendirian King’s kennel ini adalah untuk memajukan ras Welsh Corgi yang ada di 

Indonesia. Kennel ini melaksanakan program pembiakan selektif sehingga 

diharapkan akan menghasilkan Welsh Corgi dengan kualitas yang baik, baik dari 

sisi anatomi maupun karakternya.  Segmentasi dalam usaha ini adalah penggemar 

Anjing, dengan memiliki karakteristik Status sosial ekonomi menengah ke atas, 

Status demografis berada di kota Bandung, Jabodetabek, dan sekitarnya (Jawa 

Barat, DKI Jakarta, dan Banten), dan Status psikologis sebagai penggemar binatang 

peliharaan anjing. Targeting dalam penelitian ini adalah menawarkan hewan anjing 

dengan memanfaatkan media sosial dan ke komunitas penggemar anjing. 

Positioning dalam penelitian ini adalah dengan mendorong King’s Kennel sebagai 

kennel profesional dan berstandar internasional.   Berdasarkan perhitungan, maka 

didapat bahwa bisnis ini merupakan bisnis yang cukup menguntungkan, baik 

menurut Net Present Value (nilai positif sebesar Rp. 600,319,161), Payback Period 

(1 tahun 10 bulan 24 hari), Internal Rate of Return (45% > 6%.) dan Profitability 

Index (nilai Profitability Index > 1, yaitu 2.12 > 1). Dengan demikian, bisnisini 

layak dijalankan 
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ABSTRACT 

 

Maintaining pets is one of the activities that characterize humanity. Pets or 

pets are animals that are kept as everyday human friends. Dogs are pets that are 

quite popular. The name of King’s Kennel was taken because the writer has a 

passion for this business to be a market leader in the field of Kennel and Breeding 

dogs, especially Welsh Corgi breeds. The purpose of the establishment of King’s 

kennel is to advance the Welsh Corgi race in Indonesia. This Kennel carries out a 

selective breeding program so that it is expected to produce Welsh Corgi with good 

quality, both in terms of anatomy and character. Segmentation in this business is a 

fan of Dogs, with the characteristics of middle to upper socioeconomic status, 

demographic status is in the city of Bandung, Greater Jakarta, and surrounding areas 

(West Java, DKI Jakarta, and Banten), and psychological status as pet dog lovers. 

Targeting in this study is to offer dog animals by utilizing social media and to the 

dog fan community. Positioning in this study is to encourage King’s Kennel as a 

professional and international standard kennel. Based on calculations, it was found 

that this business was a profitable business, both according to the Net Present Value 

(positive value of Rp. 600,319,161), Payback Period (1 year 10 months 24 days), 

Internal Rate of Return (45%> 6%. ) and Profitability Index (Profitability Index 

value> 1, which is 2.12> 1). Thus, this business is feasible. 
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