
ABSTRAK 

 

 

Pembuatan analisis perencanaan bisnis ini adalah untuk mengetahui apakah bisnis 

ini layak atau tidak untuk dijalankan. 

Karya fotografi studio juga sangat dihargai dalam dunia desain, terutama promosi 

dan penerbitan. Misalnya fotografi makanan sebagai salah satu bagian spesialisasi 

fotografi still life yang mendominasi penerbitan buku dan foto produk kemasan. 

Keinginan dan kebutuhan manusia yang tidak pernah berhenti untuk mendapatkan 

makanan yang lezat menjadikan fotografi makanan bisnis yang sangat besar. The 

Motret lahir di kota Cirebon untuk menjawab tantangan tersebut. Untuk cara 

bersaing, kami telah memiliki strategi dimana strategi tersebut dapat membantu 

kami dalam bersaing. Dalam segi pemasaran, kami menggunakan website dan 

media sosial seperti Instagram, Facebook, Twitter. Dana yg dibutuhkan untuk 

menjalankan bisnis ini sebesar Rp519.296.600. Berdasarkan penilaian kelayakan 

investasi, yakni hasil perhitungan Net Present Value (NPV) sebesar 

Rp472.716.617,10, Payback Period 1 tahun 3 bulan 17 hari, serta Profitable Index 

1,91>1, maka usaha ini layak untuk dijalankan. 
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ABSTRACT 

 

 

Making this business planning analysis is to find out whether this business is 

feasible or not to run. 

Studio photography works are also highly valued in the world of design, 

especially promotion and publishing. For example food photography as one of the 

specialties of still life photography that dominates the publishing of books and 

photos of packaging products. The desires and needs of people who never stop to 

get delicious food make food photography a very big business. The Motret was 

born in the city of Cirebon to answer the challenge. For how to compete, we 

already have a strategy where the strategy can help us compete. In terms of 

marketing, we use websites and social media such as Instagram, Facebook, 

Twitter. The funds needed to run this business amounted to Rp519,296,600. Based 

on the assessment of investment feasibility, namely the calculation of the Net 

Present Value (NPV) of Rp472,716,617.10, Payback Period 1 year 3 months 17 

days, and Profitable Index 1.91> 1, then this business is feasible to run. 
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