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ABSTRAK 

 

Permasalahan lingkungan hidup saat ini menjadi permasalahan yang cukup 

signifikan dimana ditandai dengan adanya kerusakan lingkungan yang semakin 

parah. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk menguji dan menganalisis apakah 

Environmental Concern berpengaruh terhadap Niat Beli yang dimediasi oleh 

Environmental Attitude. Jenis penelitian yang digunakan adalah explanatory 

research. Populasi dalam penelitian ini adalah masyarakat yang mengetahui 

mengenai green product sedangkan sampelnya adalah masyarakat yang belum 

pernah membeli green product. Teknik pengambilan sampel menggunakan 

purposive sampling kuota dengan jumlah sampel 200 responden. Teknik analisis 

data yang digunakan adalah Path Analysis. Hasil penelitian menunjukkan bahwa 

Environmental Concern memiliki pengaruh terhadap Environmental Attitude, 

Environmental Attitude memiliki pengaruh terhadap Niat Beli, Environmental 

Concern memiliki pengaruh langsung terhadap Niat Beli, dan Environmental 

Concern memiliki pengaruh terhadap Niat Beli yang dimediasi oleh 

Environmental Attitude.  

 

Kata kunci: Environmental Concern, Environmental Attitude, Niat Beli, Green  

           Product 
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ABSTRACT 

 

Current environmental problems become a significant problem which is 

characterized by increasingly severe environmental damage. The purpose of this 

study is to examine and analyze whether the Environmental Concern had an effect 

on Purchase Intentions mediated by Environmental Attitude. The type of research 

is explanatory research. The population in this study is people who knew about 

green products while the samples is people who had never bought a green 

product. The sampling technique is purposive sampling quota with a total sample 

of 200 respondents. The data analysis technique is Path Analysis. The results 

showed that the Environmental Concern has an influence on Environmental 

Attitude, Environmental Attitude has an influence on Purchase Intention, 

Environmental Concern has a direct influence on Purchase Intentions, and 

Environmental Concern has an influence on Purchase Intentions mediated by 

Environmental Attitude. 

 

Keywords: Environmental Concern, Environmental Attitude, Purchase Intention,  

        Green Product 
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