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ABSTRACT 

 

 Kopi Dewi business planning is carried out to determine how the business 

opportunities in the coffee industry, especially for business people who just want 

to start their business. Coffee itself is a major commodity in Indonesia and is 

regarded as a companion for the Indonesian people drink, the coffee itself has 

hundreds of types and peculiar to each, one of which is coffee Lampung 

recognized as one of the best coffee. KopiDewi isLampung coffee producers who 

brought the concept of the traditional and modern approach, where coffee 

production is still using traditional ways of marketing approach, however, is done 

in accordance with the development that is through the help of the internet and 

other social media. The author hopes that the business plan is the development of 

the KopiDewi, Lampung coffee can contribute to developing and readers get more 

insight and knowledge regarding Lampung coffee. As in assessing the feasibility 

of the business plan this KopiDewi authors calculated the net present value 

method, payback period and profitability index. 
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ABSTRAK 

 

 Perencanaan bisnis Kopi Dewi ini dilaksanakan untuk mengetahui 

bagaimana peluang usaha dalam industri kopi khususnya bagi pebisnis yang baru 

ingin memulai usahanya. Kopi sendiri merupakan komoditas utama di Indonesia 

dan dianggap sebagai minuman pendamping bagi masyarakat Indonesia, kopi 

sendiri memiliki ratusan jenis dan kekhasannya masing-masing, salah satunya 

adalah Kopi Lampung yang diakui sebagai salah satu jenis kopi terbaik. Kopi Dewi 

merupakan produsen kopi Lampung yang mengusung konsep tradisional dan 

pendekatan modern, dimana produksi kopi masih menggunakan cara-cara 

tradisional namun pendekatan pemasaran dilakukan sesuai dengan perkembangan 

jaman yaitu melalui bantuan internet dan media sosial lainnya. Penulis berharap 

dengan adanya perencanaan bisnis Kopi Dewi ini maka perkembangan kopi 

Lampung dapat ikut berkembang dan para pembaca mendapatkan semakin banyak 

wawasan dan pengetahuan baru mengenai kopi Lampung. Adapun dalam menilai 

kelayakan perencanaan bisnis Kopi Dewi ini penulis melakukan perhitungan 

dengan cara net present value, payback period, dan profitability index. 
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