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ABSTRAK 

 

 

Pangan merupakan kebutuhan pokok semua orang. Trend olahan makanan yang terus 

menerus berkembang setiap tahunnya dan tidak ada matinya membuat banyak pelaku 

bisnis berusaha menghadirkan berbagai olahan fast-food kedalam dunia kuliner.  

Seafood menjadi salah satu opsi yang menarik untuk diolah menjadi fastfood 

dikarenakan tingginya peminat akan olahan seafood serta sumber daya alam yang 

mendukung di Indonesia sebagai penyumbang hasil olahan laut terbesar ke-2 di 

dunia. Penulis pun memiliki ide untuk menggambungkan kedua hal ini menjadi satu 

gagasan baru yaitu fast seafood dimana olahan seafood dirubah semenarik mungkin 

menyesuaikan karakteristik konsumen muda saat ini dimana rasa, tampilan, 

keptaktisan, serta kecepatan penyajian menjadi faktor penting bagi kaum milenial. 

Bisnis fast seafood ini juga tidak membutuhkan modal yang begitu besar, resikonya 

pun kecil. Pesaing dalam bisnis ini adalah mamayu, eatlah, fish wow cheese, yang 

turut menyajikan olahan fast seafood . The Clams! adalah nama yang dipilih dalam 

menjalankan bisnis fast seafood ini, yang berarti cangkang keras yang memiliki 

ketahanan dalam menghadapi dunia persaingan bisnis seafood yang begitu beragam. 

Potensi pasar yang cukup tinggi, dijangkau melalui strategi digital marketing, 

instagram, facebook dan website. Modal awal The Clams sebesar 160 juta rupiah, 

yang berasal dari Rekening Pribadi dari pemilik. Berdasarkan uji kelayakan yang 

telah dilakukan oleh penulis melalui teknik Net Present Value, Payback Period, dan 

Profitability Index menyatakan bahwa bisnis tersebut layak untuk dijalankan. 
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ABSTRACT 

 

 

Food is a basic need for everyone. The processed food trend that continues to grow 

every year and has no death makes many business people try to bring a variety of 

processed fast-food into the culinary world. Seafood is one of the interesting options 

to be processed into fast food because of the high interest in processed seafood and 

natural resources that support in Indonesia as the second largest processed sea food 

contributor in the world. The author also has the idea to combine these two things 

into one new idea, namely fast seafood, where processed seafood is changed as 

attractive as possible adjusting the characteristics of today's young consumers where 

taste, appearance, presentation and speed of presentation are important factors for 

millennials. This fast seafood business also does not require so much capital, the risk 

is small. Competitors in this business are mamayu, eat, fish wow cheese, which also 

presents processed fast seafood. The Clams! is the name chosen in running this fast 

seafood business, which means hard shells that have resilience in facing a diverse 

world of seafood business competition. Market potential is quite high, reached 

through digital marketing strategies, Instagram, Facebook and websites. The Clams 

initial capital amounted to 160 million rupiah, which came from the Personal 

Account of the owner. Based on the feasibility test conducted by the author through 

the Net Present Value technique, the Payback Period, and the Profitability Index, it 

states that the business is feasible to run. 
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