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ABSTRAK 

 

 

 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh penerapan sistem 

informasi akuntansi penjualan berbasis online terhadap efektivitas penjualan 

online pada perusahaan dagang di PT. Dialogue Garmindo Utama. Teknik 

pengambilan sampel yang digunakan adalah purposive sampling berdasarkan 

judgment sampling. Judgment sampling  adalah pengambilan data sampel dari 

populasi dengan menggunakan kriteria tertentu sebagai pertimbangan untuk 

menentukan sampel. Dengan jumlah sampel sebanyak 30 responden yang 

diperoleh dari karyawan bagian penjualan,bagian keuangan, dan bagian 

pemasaran. Metode pengujian yaitu uji validitas, uji reliabilitas, uji asumsi klasik, 

dan regresi linear sederhana yang menggunakan program aplikasi SPSS 19.0. 

Hasil yang didapat menunjukkan bahwa penerapan sistem informasi akuntansi 

penjualan berbasis online berpengaruh signifikan terhadap efektivitas penjualan di 

perusahaan dagang. 

 

 

 

Kata kunci : sistem informasi akuntansi, efektivitas, penjualan. 
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ABSTRACT 

 

 

 

The purpose of this study was to determine the effect of the implementation 

online-based sales accounting information systems toward the effectiveness of the 

online sales in the trading companies. The sampling technique that in this 

research was  used the purposive sampling based on the judgment sampling. The 

judgment sampling is taking sample data from the population using the certain 

criteria as a consideration to determine the sample. The number of the research 

sample in this study are 30 respondents. Data was statistically analyzaed by using 

SPSS 19.0 tp determine validity, reliability, classic assumption test, and the 

simple linear. The results on this research indicates that the effect of the 

implementation online-based sales accounting information systems has been 

edequatly at PT. Dialogue Garmindo Utama. The research has a conclusion that 

the effect of the implementation online-based sales accounting information system 

has significant effect  toward the effectiveness of the online sales in the trading 

companies 
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