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ABSTRAK 
 
Sekolah merupakan rumah kedua bagi anak-anak. Mencari sekolah yang cocok dengan 
anak cukup sulit. Agar para orang tua mengetahui program sekolah, dibutuhkan 
marketing. Menggunakan sosial media dan website dapat membantu orang tua dalam 
memilih sekolah untuk anaknya. Permasalahan di zaman ini sekolah tidak mengetahui 
komponen apa saja yang dicari dari orang tua mengenai sekolah untuk anaknya. Dengan 
analisa dan data yang memadai, sekolah dapat menentukan konten apa saja yang bisa 
disajikan untuk orang tua calon murid sekolah. Bantuan analitycs untuk website dan 
insight untuk social media bertujuan untuk memunculkan data apa saja yang dicari orang 
tua mengenai sekolah. Setelah menggunakan bantuan untuk tracking buat event dan 
campaign untuk dites keberhasilan dari analisa. Untuk staff non IT akan kesulitan 
menggunakan bantuan tracking ini. Oleh karena itu dalam penelitian ini dibutuhkan 
kemampuan untuk analisa, digital marketing dan implementasi campaign. Dalam 
implementasi campaign pemasaran online disarankan dalam waktu yang cukup panjang 
agar perbandingan data lebih akurat. 
 
Kata kunci: analitycs,  insight, konten, sekolah, social media marketing, website. 
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ABSTRACT 
 
School is a second home for children. Look for schools that are suitable for children is 
pretty hard. In order for parents to know the school program, marketing is needed. Using 
social media and websites can help parents choose schools for their children. The 
problem at this time is that schools do not know what components are sought from 
parents about schools for their children. With adequate analysis and data, schools can 
determine what content can be presented to parents of prospective school students. 
Anality assistance for websites and insights for social media aims to bring up what data 
parents look for about school. After using help for tracking for events and campaigns to 
test the success of the analysis. For non-IT staff, it will be difficult to use tracking 
assistance. Therefore, in this study it takes the ability to analyze, digital marketing and 
campaign implementation. In implementing an online marketing campaign, it is 
recommended that a long period of data be more accurate. 
 
Keywords: analitycs,  content, insight, school, social media marketing, website. 
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