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ABSTRAK 

 

Saat ini, banyak bermunculan bisnis fashion yang memanfaatkan akun sosial 

media untuk mengiklankan produknya, sehingga persaingan bisnis fashion jadi lebih 

ketat. Pelaku bisnis fashion harus memperhatikan kegunaan sosial media yang sesuai 

dengan target pasarnya sehingga pesan yang diberikan efektif, efesien dan memenuhi 

tujuan dari penggunannya. Belanja Bosss adalah sebuah perusahaan yang dimiliki oleh 

seorang yang menjualkan sebuah produk fashion kepada pelanggan. Belanja 

Bosssberusaha memperkenalkan beragam produk fashion dan memenuhi permintaan 

pelanggan. Pada jaman sekarang wajib bagi Belanja Bosss untuk menggunakan strategi 

pemasaran online untuk bersaing dengan kompetitor lainnya dan meningkatkan 

keuntungan penjualan. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh sosial media 

marketing terhadap minat beli konsumen Belanja Bosss sebagai salah satu pelaku bisnis 

fashion.Metode yang dilakukan adalah dengan wawancara dan observasi. Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa sosial media marketing berparuh positif terhadap penjualan Belanja 

Bosss. 

 

Kata Kunci : sosial media marketing, media sosial, minat beli  
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ABSTRACT 

 

Nowadays, many emerging fashion businesses use social media accounts to 

advertise their products, therefore the competition in fashion business becomes tougher. 

Fashion  business should pay attention to the usefulness of social media in accordance 

with their target market to make a given massage is effective, efficient and meet the 

objectives of its use. Belanja Bosss is a online business which are owned a sells a fashion 

product to the customer. Belanja Bosss triying to introduce any products of fashion and 

fulfill requests from customers.  Now, Belanja Bosss must apply new online marketing 

strategy in order to compete with copetitors and increase sales profit.This research aims 

to investigate the influence of social media marketing for consumer purchase intention on 

Belanja Bosss as one of the perpetrators of the fashion business. Data collection was 

made through questionnaires and interview. Result also showed that social media 

marketing has positive on Belanja Bosss.  

 

Keyword : social media marketing, social media, purchase intention 
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