ABSTRACT

Iklan adalah suatu pesan dari produsen yang memasarkan produk atau jasa
yang mereka jual melalui media cetak ataupun elektronik. Iklan dibutuhkan untuk
menarik perhatian konsumen agar tertarik membeli barang yang diiklankan. Salah
satu usaha untuk membuat iklan lebih menarik adalah dengan menggunakan bahasa
yang menarik. Dalam bidang Linguistik, penggunaan bahasa yang menarik dapat
dipelajari dalam ilmu Stilistika. lImu Stilistika terbagi dalam beberapa kajian dan
salah satunya ialah rhetorical figures. Dalam tugas akhir ini, saya menganalisis
rhetorical figures dalam sembilan iklan produk cokelat. Berdasarkan hasil analisis
ini, jenis operasi yang kerap saya temukan di iklan produk cokelat ini ialah jenis
pengulangan suara dan kata. Jenis pengulangan suara dan kata di dalam iklan dapat
berguna bagi konsumen dalam mengingat keunggulan produk dan memikat hati

para konsumen pada produk yang sudah diiklankan.
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