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ABSTRAK 

 

PERANCANGAN APLIKASI DAN MEDIA PROMOSI UNTUK 

PENJAHIT UMKM DI KOTA BANDUNG 

 

Oleh 

Adrian Kinarsaputra Juwana 

1164015 

 

Bandung merupakan kota kreatif yang memiliki banyak pionir ekonomi kreatif. 

Penjahit termasuk bidang UMKM yang belum tersorot dengan baik karena tidak 

adanya wadah serta promosi untuk mereka. Penjahit sekarang mulai mengalami 

penurunan omset diakibatkan oleh maraknya online shop yang sudah tersebar 

banyak di internet, dan penjahit masih belum mulai memasarkan jasanya di internet. 

Dengan perancangan ini, dibuat sebuah wadah berbasis aplikasi untuk menampung 

penjahit di Kota Bandung. Aplikasi ini bertujuan untuk menaikkan nama penjahit 

sebagai pelaku dibalik layar. Banyak orang yang belum mengetahui penjahit-

penjahit yang berbakat di Kota Bandung bisa mulai mencarinya di aplikasi yang 

dirancangkan. 

Kata kunci : aplikasi, penjahit, umkm, bandung, kreatif 
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ABSTRACT 

 

DESIGN OF APPLICATION AND PROMOTION MEDIA FOR 

UMKM TAILORS BANDUNG 

 

Submitted by 

Adrian Kinarsaputra Juwana 

1164015 

 

Bandung is a creative city that have a lot of creative economy pioneer. The tailor 

is included in one of UMKM (Micro, Small, Medium Enterprises) fields that have 

not been known well because there is no place and promotion for them. Tailor 

nowadays have lower earnings because there are plenty online shops in the internet, 

while tailor have not start their services there. 

With this design, there will be an application to contain all of the tailors in Bandung. 

This application aimed to raise the name of the tailors, who are the man behind the 

stage all this time. People who have not known the talented tailors all over Bandung 

can start searching them in the designed application. 

Keywords : application, tailor, umkm, bandung, creative 
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