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ABSTRAK 

 

PERANCANGAN KAMPANYE KESADARAN BAHAYA 

PENCEMARAN UDARA DARI KENDARAAN  

BERMOTOR DI KOTA BANDUNG 

 

Oleh 

Dennis Septianto 

1264122 

 

Permasalahan pencemaran udara atau polusi udara pada jaman modern ini benar – benar 

menkhawatirkan, banyak sumber polusi udara yang terjadi di sekitar kita terutama yang 

berasal dari kendaraan bermotor  mengingat jumlah kendaraan bermotor yang selalu 

meningkat dari tahun ke tahun khususnya di kota besar seperti Bandung. Masih banyak 

nya masyarakat yang kurang peduli ini dapat menyebabkan permasalahan ini semakin 

buruk khususnya bagi kesehatan tubuh mereka. Tercemar polusi udara secara belebih 

juga dapat menyebabkan pemicu penyakit – penyakit tertentu seperi serangan jantung, 

stroke, sesak nafas atau asma, dan bahkan kematian. Dengan demikian, kampanye ini di 

rancang untuk memberikan wawasan dan menyadarkan masyarakat dari bahaya polusi 

udara melalui media yang efektif bagi masyarakat dengan media cetak, audio visual, 

maupun media sosial. 

 

Kata Kunci : Kampanye, Kendaraan Bermotor, Penyakit, Polusi Udara. 
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ABSTRACT 

 

DANGERS OF AIR POLLUTION CAMPAIGN 

FROM VEHICLES IN BANDUNG 

 

Submitted by 

Dennis Septianto 

1264122 

 

Problems of air pollution in this modern era is really worrying, many sources of air 

pollution that occurs around us, especially from vehicles considering the number of 

vehicles that always increases from year to year, especially in big cities such as 

Bandung. There are still many people who do not care about this problem, this can 

cause this problem worse, especially for their body healths. Polluted air pollution in 

excess can also cause certain diseases such as heart attacks, strokes, shortness of breath 

or asthma, and even death. Thus, this campaign is designed to provide insight and 

awaken the public from the dangers of air pollution through effective media for the 

community with print media, audio visual, and social media. 
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