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Kerajinan dari bahan baku tanduk kerbau maupun sapi telah menjadi salah satu ciri 

khas kerajinan di Desa Pucang Kabupaten Magelang sejak tahun 1980an. Penduduk 

di Desa Pucang berusaha memanfaatkan tanduk yang semula hanya sebagai limbah 

kemudian diproses hingga menjadi kerajinan yang mempunyai nilai fungsional dan 

estetika yang tinggi. Industri kreatif dengan bahan dasar tanduk ini telah dipasarkan 

di berbagai daerah di Indonesia bahkan sampai ke manca negara. Namun demikian 

sebagian besar penduduk yang ada di Kota Magelang maupun di Wilayah Kabupaten 

Magelang belumlah tahu atau belum mengenal bahwa Desa Pucang merupakan pusat 

produksi kerajinan dari tanduk yang telah diekspor hingga ke manca Negara.  

Maka dari itu, tujuan perancangan ini adalah untuk bisa memberikan pengenalan 

akan keberadaan sentra produksi kerajinan tangan berbahan baku tanduk ini kepada 

masyarakat Magelang. 

Metode yang digunakan adalah dengan merancang logo, kemasan, strategi promosi 

dan memilih media DKV yang tepat. Media promosi yang akan dibuat adalah media 

sosial facebook, instagram, website, sign shop, kartu nama, seragam, billboard, flyer, 

x – banner, catalog, booklet, poster, packaging, shopping bag. Melalui media 

promosi ini diharapkan warga lokal Magelang menjadi mengenal dan tertarik untuk 

membeli produk kerajinan tanduk “ Citra Mandiri ”. 

 
Kata kunci : magelang, promosi, kerajinan. tanduk 
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ABSTRACT 

 

The Promotion Design of Magelang Horn Craft 
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Handicraft made from raw material of buffalo horn and cow, has become one of the 

characteristic of handicrafts in Pucang Village Magelang  since 1980s. Villagers in Pucang 

Village try to utilize the horn that was originally only as a waste then processed to become a 

handicraft that has high functional and aesthetic value.  

Creative industries with basic materials of this horn have been marketed in various regions 

in Indonesia even to foreign countries. However, most residents in Magelang  have not 

known yet that Pucang Village is a center for handicraft production from horns that has 

been exported to foreign countries. 

Therefore, the purpose of this design is to be able to provide an introduction to the existence 

of production centers of handicrafts made from raw horns to the community of Magelang. 

The method used is by designing logo, packaging, promotion strategy and choosing the right 

DKV media. Promotional media that will be made are facebook social media,  instagram, 

website, sign shop, business card, uniform, billboard, flyer, x - banner, catalog, booklet, 

poster, packaging, shopping bag. It is expected that through this media campaign  local 

residents Magelang become familiar and interested to buy the products of "Citra Mandiri" 

horn craft.  
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