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ABSTRAK 

 

PERANCANGAN KAMPANYE PENGENALAN MUSIK 

KERONCONG UNTUK ANAK MUDA  
DI KOTA BANDUNG 

 

Oleh 

Antonia Tia Aurellia 

1464061 

 

Keroncong merupakan salah satu jenis musik tradisional Indonesia yang awalnya 

berkembang di sebuah wilayah di Batavia yang bernama Kampung Tugu pada 

pertengahan abad ke-17  dengan alat musik utamanya adalah ukulele. Mengingat usia 

perkembangan musik keroncong di Indonesia dan perkembangan teknologi yang pesat 

mempengaruhi kepopuleran musik keroncong di kalangan anak muda yang dipicu 

dengan kurangnya pengenalan musik keroncong yang dapat mengakibatkan 

kepunahan pada jenis musik ini. Maka dari itu untuk mengatasi permasalahan ini 

dibuatlah sebuah perancangan kampanye dengan tujuan untuk mengenalkan musik 

keroncong yang dikhususkan bagi anak muda. Pengumpulan data dilakukan dengan 

menggunakan cara observasi, kuisioner, literatur, dan wawancara. Strategi AIDMA 

digunakan sebagai dasar dari strategi kampanye ini didukung dengan penggunaan 

media sosial terutama dalam penggunaan hashtag sebagai penyebaran utama. 

Kata kunci : Instagram, Kampanye, Keroncong, Anak Muda. 
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ABSTRACT 

  

CAMPAIGN DESIGN TO INTRODUCE KERONCONG  

MUSIC FOR BANDUNG’S YOUNG GENERATION 

 

Submitted by 

Antonia Tia Aurellia 

NRP 1464061 

 

Keroncong is one of indonesian traditional music genre that first developed in Tugu Village, 

Batavia area in 17th century, with ukulele being its first music instrument. The age of 

keroncong music as well as the rapid technological development affect the popularity of 

keroncong music among the younger audience, caused by  the lack of introduction of 

keroncong music that might caused the extinction of the music. To counter the problem, a 

campaign was made with the purpose of introducing keroncong music to the younger 

audience, especially teenagers. A study was made based on observation, questionnaire, 

literature, and interview. The AIDMA strategy was also used as the base for the campaign 

strategy, and was supported by the use of social media as the main platform to spread the 

campaign, especially on the usage of hashtag. 
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