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ABSTRAK 

 

KAMPANYE MEWASPADAI PERKENALAN 

MELALUI MEDIA SOSIAL 

 

Oleh 

Nicholas Rudolf Santoso Nugraha 

NRP 1164022 
 

Indonesia adalah negara yang penduduknya berjumlah lebih dari 262 juta jiwa, di mana hampir 1 juta 

penduduknya adalah remaja. Peningkatan cyber crime mulai merambah ke media sosial salah satunya 

melalui modus mengajak kenalan secara online, untuk kemudian diajak bertemu dan korban 

mengalami penipuan, pemerkosaan, penculikan, pembunuhan dan lain sebagainya. Dan lebih dari 50% 

yang menjadi korban adalah remaja SMP hingga SMA. 

 

Oleh karena itu, tujuan perancangan ini adalah untuk membantu menyadarkan setiap pengguna media 

sosial, terutama remaja agar mereka menjadi waspada akan modus kejahatan cyber crime melalui 

perkenalan di media sosial sehingga tidak mudah terpikat oleh tipu daya pelaku yang ingin menjerat 

mereka. 

 

Media utama yang digunakan adalah media sosial khususnya Facebook dan Instagram sebagai 2 media 

sosial yang banyak dipakai para remaja, dengan update secara rutin yang bisa semakin membantu 

mempermudah penyebaran konten kampanye. Untuk media pendukung digunakan poster, x-banner, 

dan beberapa gimmick.  

 

Kata kunci : kejahatan, media sosial, penipuan, perkenalan, remaja 
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ABSTRACT 

 

THE CAMPAIGN OF AWARENESS OF FAKE ACQUAINTANCESHIP 

THROUGH SOCIAL MEDIA 

 

Submitted by 

Nicholas Rudolf Santoso Nugraha 

NRP 1164022 

 

Indonesia is a country with more than 262 million people,in which obout 1 million of its population 

are teenagers. Cyber crime has increased in numbers and varuious modes. One of the modes is by 

making aquintanship online, and in the long run invited to meet personally and then raped, kidnapped, 

murdered and so forth. More than 50% of the victims are junior high to high school. 

 

Therefore, the purpose of this design is to help awaken every social media users, especially teens so 

that they become aware of this phenomenon and will never be easily captivated by the trickery of the 

perpetrators who want to trap them. 

 

The main media used is social media especially Facebook and Instagram as these two social media are 

widely used by teenagers, with regular updates that can further help to spread the content of this 

campaign. Also posters, x-banner, and some gimmicks will be used as supporting media.  

 

Keywords: social media, crime, teenagers, introductions, fraud 
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