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KAIN BENTENAN MINAHASA YANG BERNILAI SENI TRADISI TINGGI
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Indonesia kaya akan nilai-nilai tradisi yang terdapat dalam berbagai hasil kerajinan yang
tersebar diseluruh Nusantara. Salah satu diantaranya yaitu kain tenun Bentenan yang berasal
dari Minahasa yang sempat hilang kurang lebih selama 200 tahun. Melalui survei yang
dilakukan fakta yang didapat adalah bahwa masyarakat Minahasa sebenarnya telah
mengetahui keberadaan kain Bentenan, tetapi sebagian besar dari masyarakat tidak
mengetahui asal usul dari kain Bentenan dan masih kurang mengapresiasi kain Bentenan yang
memiliki nilai seni tradisi tinggi, sehingga masyarakat tidak berani membayar harga yang
cukup mahal untuk membeli kain tenun Bentenan. Masyarakat lebih memilih untuk membeli
kain print dengan motif Bentenan.

Tujuan dan manfaat dari perancangan program promosi ini adalah™ agar dimulai dari
masyarakat Minahasa sendiri sampai pada masyarakat Indonesia lainnya bisa lebih
mengapresiasi dan bangga akan karya seni yang dimiliki yaitu kain tenun Bentenan.

Strategi komunikasi visual yang digunakan adalah dengan menggabungkan desain high
fashion dengan Kain Bentenan yang diterapkan menggunakan teknik kolase digital
(photomontage). Media utama dari promosi ini adalah event fashion show yang didukung
dengan berbagai media promosi yaitu poster, media sosial, website, flyer, banner, tiket,
undangan, photobooth, dan gimmick. Melalui perancangan program promosi ini, masyarakat
Minahasa dapat melihat bahwa Kain Bentenan adalah karya seni yang bernilai dan bisa
menjadi high fashion yang elegan dan berkelas.

Kata kunci: fashion show, kolase digital, Minahasa, promosi, tenun Bentenan
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ABSTRACT

PROMOTIONAL DESIGN TO REINTRODUCE THE HIGH VALUE ART
OF BENTENAN WOVEN CLOTH FROM MINAHASA

Submitted by
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1464053

Indonesia has various culture and rich of tradition values in every single industry which
spread to the whole Indonesian archipelago. One of them is Indonesian Bentenan woven cloth
from Minahasa which almost vanish more than 200 years. From the survey the facts tells that
Minahasa people already know the existance of the Bentenan cloth, but most of them didn’t
know the history about Bentenan cloth and couldn’t appreciate the value of art it has, so
people do not want to pay the price to buy Bentenan woven cloth. People prefer to buy printed
fabric with Bentenan motif.

The purpose and benefit of the promotion program design is so that Minahasa people and
other Indonesian people can be more appreciate and proud of their own industry, Bentenan
woven cloth.

Visual communication strategy that used is by combining the high fashion design with
Bentenan woven cloth which is applied using digital collage technique called photomontage.
The main media of this promotion-is a fashion show event, It is supported by many kinds of
promotion media such as poster, social media, website, flyer, banner, ticket, invitation,
photobooth and gimmick. Through this promotion program, Minahasa people are be able to
see that Bentenan woven cloth can be one of elegant and high class fashion.

Keyword: Bentenan cloth, digital collage, fashion show, Minahasa, promotional design
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