ABSTRAK

Remaja merupakan titik dimana seseorang sedang berkembang ke arah dewasa,
tetapi perkembangan jatidiri seorang remaja tidaklah selalu kearah yang benar, para
remaja berkembang sesuai dengan lingkungan mereka, baik disekolah, di rumah maupun
diluar, dan lingkungan-lingkungan negatif adalah lingkungan yang harus dihindari agar
tidak membawa jatidiri para remaja ke arah yang buruk dan dapat terbawa hingga mereka
dewasa. Para remaja yang terutama duduk dibangku SMA justru salah satu golongan
remaja yang perlu dikhawatirkan, karena mereka melakukan hal-hal yang banyak
melanggar hukum seperti tawuran, melakukan kekerasan kepada adik kelas ataupun kaum
tertentu

Sebagai seorang desainer kita dapat membantu untuk merehabilitasi para korban
melalui orang tua mereka, karena orang tua merupakan orang terdekat bagi anak-anaknya,
dan dapat mengarahkan anak-anaknya kearah yang baik, dengan membuat kampanye
sosial yang ditujukan untuk para orang tua. Tujuan penelitian ini adalah untuk mencari
cara untuk mengkomunikasikan kampanye tersebut dengan membuat kampanye yang
mudah mereka pahami dan diingat dengan membuat media kampanye yang menarik, dan
dengan Merancang kampanye untuk orang tua korban bullying melalui media-media yang
sering dilihat dan media populer lainnya yang secara desain sesuai dengan usia target.

Sasaran dari kampanyr ini adalah Pria dan Wanita yang memiliki anak yang
masih duduk di bangku SMA, dengan rentang usia 35-55 tahun, pada tahun usia dimana
anak-anak mereka duduk di bangku SMA. Kampanye ditujukan untuk para orang tua
yang memiliki anak di bangku SMA dan terkena bullying, agar dapat menangani dan
memperhatikan anaknya secara tepat agar tidak terjadi dampak negatif bagi korban
bullying. Peneliti melakukan perancangan dalam bentuk Poster,Billboard, Baliho,
Pamflet, X-Banner, Kaos, Buku Catatan, dan Gimmick.
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ABSTRACT

Adolescence is the point at which a person develops into adulthood, but the
development of a teenager's identity is not always the right direction, teenagers develop
according to their environment, both at school, at home and outside, and negative
environments are the environment to avoid bringing the identity of the teenagers in a bad
direction and can be carried away until they grow up. The teenagers who mainly sit in
high school is one of the teenagers to worry about, because they do things that many
violate the law such as brawl, violence to a sibling class or certain people

As a designer we can help to rehabilitate victims through their parents, because
parents are the closest people to their children, and can direct their children in the right
direction, by creating social campaigns aimed at parents. The purpose of this study is to
find ways to communicate these campaigns by creating campaigns that they easily
understand and remember by creating attractive media campaigns, and by designing
campaigns for victim bullying parents through frequently viewed media and other popular
media designs according to the target age.

For that, the campaign was directed towards Men and Women who have children
who are still in high school, with age 35-55 years old, in years of age where their children
are in high school. The Campaign was Aimed at parents who have children in high school
and are exposed to bullying, in order to handle and pay attention to their children
appropriately in order to avoid negative impacts for victims of bullying. Researchers do
the design in the form of Poster, Billboard, Billboards, Pamphlets, X-Banner, T-Shirt,
Note Book, and Gimmick.
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