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ABSTRAK 

 

PERANCANGAN REPOSITIONING BRAND DAN MEDIA 

PROMOSI TIZI CAKE SHOP AND RESTAURANT 

UNTUK PEMUDA 

 

Oleh 

Andre Christianto Lesmana 

NRP 1264135 

 

Kota besar seperti kota Bandung memiliki kemajuan dalam bentuk kuliner yang sangat 

pesat, salah satu contohnya adalah dalam bidang restoran, semakin banyaknya restoran 

baru di kota Bandung ini mengakibatkan restoran yang sudah memiliki sejarah lama cukup 

terbengkalai dan tidak diminati oleh kalangan pemuda saat ini, dikarenakan tempat yang 

sudah cukup tua dan tidak adanya peremajaan restoran – restoran bersejarah di kota 

Bandung tersebut. 

Maka dari itu, tujuan perancangan repositioning brand dan media promosi Tizi Cake Shop 

and Restorant, sebagai salah satu restoran yang sudah memiliki usia lebih dari 40 tahun 

adalah meningkatkan promosi bagi kalangan remaja urban saat ini. Dengan meningkatnya 

promosi melalui media – media elektronik maupun digital yang dianggap sesuai dengan 

kebiasaan target. 

Manfaat dari hal ini adalah agar restoran yang memiliki sejarah di kota Bandung mampu 

bersaing dan dapat meningkatkan pengunjung yang berkunjung ke restoran Tizi Cake 

Shop & Restaurant tersebut. Metode yang digunakan adalah melakukan repositioning 

dengan cara menambahkan tagline dalam logo utama tanpa merubah logo tersebut, tujuan 

promosi terhadap pemuda urban dengan membuat Vlog sebagai media utama, website, 

Facebook, Instagram, Poster Promosi, Menu, member card, voucher, dan gimmick. 

 

Kata kunci : Tizi Cake Shop & Restaurant, repositioning, promosi, pemuda  
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ABSTRACT 

 

REPOSITIONING DESIGN BRAND AND MEDIA 

PROMOTION OF TIZI CAKE SHOP AND RESTAURANT 

FOR YOUTH 

 

Submitted By 

Andre Christianto Lesmana 

NRP 1264135 

 

 

A big city like Bandung has a rapid development in culinary, one example is in the field 

of restaurant, the increasing number of new restaurants in the city of Bandung is causing 

a restaurant that already has a long history of neglected and not in demand by the youth 

at this time, because the place which is quite old and the lack of rejuvenation of historic 

restaurants in the city of Bandung. 

Therefore, the purpose of designing the repositioning of brands and media campaigns Tizi 

Cake Shop and Restaurant, as one of the restaurants that already have age more than 40 

years is increasing promotion for the urban youth today. With increasing promotion 

through electronic and digital media that are considered in accordance with the target 

habit. 

The benefit is for restaurants which have a history in the city of Bandung is able to 

compete and can increase the visitors who visit Tizi Cake Shop & Restaurant. The method 

used is repositioning by adding a tagline in the main logo without changing the logo, the 

purpose of promotion of urban youth by making vlogs as the main media, website, 

Facebook, Instagram, Promotional Poster, Menu, member cards, vouchers, and a 

gimmick. 

 

Keywords : Tizi Cake Sjop & Restaurant, repositioning, promotion, youth 
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