ABSTRAK

PERANCANGAN MEDIA KAMPANYE INFORMASI DESA BALI AGA
TENGANAN PEGRINGSINGAN — BALI

Oleh
lvan Husein
NRP 1464082

Desa Tenganan Pegringsingan merupakan salah satu Desa Bali Aga, desa yang masih memegang
aturan leluhur dan memiliki nilai kebudayaan yang tinggi. Desa Tenganan Pegringsingan masih
belum dikenal oleh masyarakat Indonesia. Hasil budaya berupa kain Gringsing sudah dikenal di
mancanegara dan telah mendapat sertifikat dari UNESCO namun tidak banyak masyarakat yang
mengetahui bahkan mengapresiasi.

Maka dari itu, tujuan dari perancangan kampanye informasi desa bertujuan memperkenalkan
keunikan budaya dari Desa Tenganan Pegringsingan kepada masyarakat Indonesia, terutama
kepada kalangan masyarakat Indonesia yang sudah lebih memiliki idealisme dan menghargai seni
dan kebudayaan Indonesia. Manfaat perancangan kampanye informasi ini adalah apresiasi dari
masyarakat Indonesia terhadap seni dan kebudayaan dari Desa Tenganan Pegringsingan.

Metode yang digunakan adalah penyampaian informasi melalui media cetak seperti majalah,
koran, billboard, dan neonbox. Media lain yang digunakan adalah media sosial (Instagram dan
Youtube) dan gimmick (gantungan kunci dan kaos). Melalui perancangan kampanye informasi ini,
masyarakat dapat mengenali dan mendapatkan sekilas informasi mengenai keunikan budaya yang
ada di Desa Tenganan Pegringsingan.
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ABSTRACT

THE INFORMATION CAMPAIGN DESIGN OF BALI AGA TENGANAN
PEGRINGSINGAN VILLAGE - BALI

Submitted by
lvan Husein
NRP 1464082

Tenganan Pegringsingan village is one of Bali Aga villages which still follow its ancient rule and
has a great culture. Indonesian people haven'’t really know about Tenganan Pegringsingan
village. The cultural result such as “Kain Gringsing” has known worldwide and certified by
UNESCO, but not really known by Indonesian.

Thus, this information campaign design is to introduce the unique culture of Tenganan
Pegringsingan village to Indonesian people, especially those who has already had idealism and
appreciate art and culture of Indonesia. The purpose of this information campaign design is gain
appreciation from Indonesian to art and unique culture of Tenganan Pegringsingan village.

The methods used are telling information through campaign media like magazines, newspaper,
billboard, and neonbox. The other media are social media which are Instagram and youtube and
gimmick which are T-shirt and keychain. It is expected Indonesian people can recognize more and
get some cultural information about Desa Tenganan Pegringsingan village through this
information campaign design.
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