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ABSTRAK 
 
 

PERANCANGAN MEDIA KAMPANYE INFORMASI 
TARI TOPENG CIREBON DI JAWA BARAT 

 
Oleh 

Ronald Triatmaja 
1464006 

 
Indonesia terdiri dari berbagai suku bangsa yang memiliki keanekaragaman budaya, Salah 
satunya adalah Tari Topeng Cirebon yang merupakan kesenian asli daerah Cirebon. Namun 
dikarenakan perkembangan zaman yang semakin maju dan masuknya budaya-budaya asing 
yang lebih di minati oleh remaja sekarang ini. Tari Topeng Cirebon perlahan-lahan 
menghilang dan hanya ada beberapa lokasi dan acara yang masih menampilkan tarian 
tradisional Cirebon tersebut. 
 
Maka dari itu, tujuan perancangan ini adalah untuk memunculkan kembali minat masyarakat, 
khususnya pada remaja, agar kembali mempelajari kesenian Tari Topeng Cirebon untuk 
mencegah punahnya budaya tarian ini. 
 
Metode yang penulis gunakan ialah dengan membuat Kampanye Informasi di lengkapi dengan 
ilustrasi dan teknik fotografi human interest sebagai media utamanya serta didukung dengan 
media kampanye berupa Media Online, Media Outdoor, Media Transit, Media Cetak, Ambient 
Media, Merchandise dan Event di sekolah-sekolah SMA yang ada di Jawa Barat. Melalui 
perancangan kampanye informasi ini penulis berharap agar para remaja di Indonesia kembali 
mempelajari kesenian Tari Topeng Cirebon sebagai langkah untuk melestarikannya. 
 
Kata kunci: Budaya, Cirebon, Kampanye, Topeng 
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ABSTRACT 
 
 

THE DESIGN OF CAMPAIGN MEDIA 
INFORMATION OF CIREBON MASK DANCE 

IN WEST JAVA 
 

Submitted by 
Ronald Triatmaja 

1464006 
 

 
Indonesia consists of various ethnic groups that have cultural diversity, One of them is the 
Cirebon Mask Dance which is the original art of Cirebon region. However, due to the 
development of an increasingly advanced era and the entry of foreign cultures that are more 
in interest by teenagers today. Cirebon Mask Dance is slowly disappearing, there are only a 
few locations and events that still feature the traditional Cirebon dance.  
 
Therefore, the purpose of this design is to bring back the interest of the community, especially 
in adolescents, to re-learn the art of Cirebon Mask Dance to prevent the extinction of this 
dance culture.  
 
The methods used to create an Information Campaign complete with human interest 
photography illustrations and techniques as the main media and supported by media 
campaigns such as Online Media, Outdoor Media, Transit Media, Print Media, Ambient 
Media, Merchandise and Event at High School which exist in West Java. Through the design 
of this information campaign the author hopes that the teenagers in Indonesia learn back the 
art of Cirebon Mask Dance as a step to preserve it. 
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