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PERANCANGAN KAMPANYE INFORMASI UNTUK
MEMPERKENALKAN KULINER TRADISI KHAS YOGYAKARTA
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Yogyakarta merupakan kota budaya dengan kuliner khas Indonesianya masih sangat kental
meskipun ada beberapa kuliner tradisi yang kurang diketahui oleh masyarakat. Yogyakarta juga
sangat sering dikunjungi oleh masyarakat Indonesia untuk berlibur. Kuliner-kuliner tradisi khas
Yogyakarta diantaranya Gudeg , Mie Lethek, Sate Klathak, Jadah Tempe, Brongkos Jogja, Tiwul,
Mangut Lele, Kipo, Oseng Mercon dan Sate Kere. Kurangnya pengetahuan masyarakat Indonesia
terhadap kuliner-kuliner tradisi khas Yogyakarta yang seharusnya menjadi warisan budaya yang
dilestarikan, menjadikan masyarakat hanya mengetahui gudeg sebagai kuliner tradisi khas
Yogyakarta. Penyelesaian dari masalah adalah dengan membuat kampanye informasi dan
menggunakan konsep AIDMA. Media yang digunakan yaitu billboard, internet, Media cetak,
video, dan gimmick. Tujuan dari perancangan kampanye informasi ini adalah diharapkan adanya
perubahan perilaku yang ditunjukan oleh farget audience yang awalnya tidak mengetahui
menjadi mengetahui dan dapat melestarikan kuliner-kuliner tradisi khas Yogyakarta. Perancangan
ini menggunakan teknik Fotografi dengan spesifikasi Food Photography dengan menggunakan
beberapa angle foto dan bluring background masing-masing makanan. Serta menggunakan tone
warm dan lebih vintage agar menampilkan kesan tradisi yang kental akan Yogyakarta.

Kata Kunci : Food Photography; Kampanye Informasi; Kuliner Indonesia; Kuliner Tradisi;
Yogyakarta.
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ABSTRACT

INFORMATIVE CAMPAIGN DESIGN TO INTRODUCE
YOGYAKARTA’S TRADITIONAL CULINARY

By
Fadiah Putri Larasati
NRP 1464087

Yogyakarta is one of the cultural city in Indonesia that traditional cuisines is still remain
although there is another traditional food that public still didn’t now about it. Yogyakarta is also
known for a popular destination to go for vacation. Besides Gudeg, Yogyakarta also has another
traditional culinary that is named with Mie Lethek, Sate Klathak, Jadah Tempe, Brongkos Jogja,
Tiwul, Mangut Lele, Kipo, Oseng Mercon and Sate Kere. Because Indonesian people is still
lacking of knowledge towards the traditional culinary of Yogyakarta that should be a cultural
heritage and be preserved, it makes them only know Gudeg as a traditional culinary of
Yogyakarta.The solution of the problem is to create an Informative Campaign and using AIDMA
for the campaign concept. The goals of this informative campaign design is expected to change
the behavior of target audience who initially did not know to know and can be preserve the
traditional culinary of Yogyakarta. This information campaign design also use a few media to
achieve the final result, that is Billboard, internet, printed media as newspaper and magazine,
video, and gimmick. This campaign uses Photography technique with Food Photography
specification by using some angle and bluring the background for every food in each photo’s.
Also to show the impression of Yogyakarta vintage vibes that still remains now, warm tone is
used for every visual design in this informative campaign.

Key Words : Food Photography, Kampanye Informasi; Kuliner Indonesia, Kuliner Tradisi;
Yogyakarta.
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