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Kemajuan teknologi dan arus globalisasi yang pesat di bidang kuliner menyebabkan kuliner di
Indonesia salah satunya adalah kue tradisional khas Betawi semakin hilang dan terlupakan oleh
masyarakat terutama generasi muda. Seperti contohnya, kue Dongkal, kue Geplak, kue Kembang
Goyang, kue Akar Kelapa, dan lain-lain. Hal ini lah yang membuat kuliner khususnya kue
tradisional perlu dilestarikan dan tetap dapat dikenal oleh masyarakat terutama generasi muda.
Tujuan perancangan kampanye ini adalah untuk memperkenalkan dan mempopulerkan kembali kue
tradisional yang semakin langka keberadaannya supaya kue tradisional dapat kembali eksis di
kalangan masyarakat urban dan generasi muda. Kue tradisional diperkenalkan dan diinformasikan
melalui media informasi yang tepat dan menarik. Metode yang digunakan adalah dengan
memberikan informasi melalui beberapa media yaitu media sosial, seperti /nstagram dan Facebook
sebagai media utamanya serta didukung oleh media kampanye berupa poster, majalah, website,
billboard, katalog, serta dilengkapi oleh gimmick berupa totebag, enamel pin dan notes. Melalui
perancangan kampanye ini, generasi muda dapat mengetahui informasi mengenai kue tradisional
khas Betawi, mempunyai rasa bangga dan keinginan untuk melestarikan kue tradisional khas
Betawi tersebut.
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ABSTRACT

CAMPAIGN DESIGN OF TRADITIONAL CAKE
FROM BETAWI

Submitted by
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NRP 1464044

Technological improvements and the fast flow of globalization in the culinary field has an impact
to Indonesia, one of which is Betawi traditional cake is increasingly lost and forgotten by the
community, especially the younger generation. For example, Dongkal, Geplak, Kembang Goyang,
Akar Kelapa, and others. This issue initiated culinary, especially traditional cakes need to be
preserved and still be recognized by the community, especially the younger generation. The
purpose of the design on this campaign is to introduce and popularize the traditional cakes that are
increasingly rare existence so that traditional cakes can re-exist in urban and young people.
Traditional cakes are introduced and informed through appropriate and appealing media
information. The methods used are providing information through several media, namely social
media, such as Instagram and Facebook as the main media and supported by the media campaign
in the form of posters, magazines, websites, billboards, catalogs, and equipped by gimmick totebag,
enamel pins and notes. Through the design of this campaign, the young generation can find
information about traditional cakes of Betawi, have pride and desire to preserve the Betawi’s
traditional cake.
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