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1464081

Perancangan karya tugas akhir ini bertujuan untuk memperkenalkan dan
menginformasikan bahan baku dan kerajinan batu mulia Sukabumi kepada masyarakat
khususnya Jawa Barat. Adapun yang menjadi alasan penulisan ini dikarenakan
banyaknya masyarakat sekarang yang tidak mengetahui tentang batu mulia Sukabumi
sehingga berdampak kepada tidak beregenerasinya para pengrajin. Perancangan ini
juga dalam wupaya untuk membantu Dekranas dan Disparbud Jabar untuk
mengembangkan dan melestarikan batu mulia Sukabumi sebagai identitas agar tidak
hilang dimakan jaman.

Metode yang digunakan ialah dengan membuat desain kampanye yang berisi
informasi mengenai bahan baku dan pengrajin batu Mulia Sukabumi melalui media
digital sebagai media utama dan konvensional sebagai media pembantu. Informasi
yang diberikan kepada target melewati beberapa tahap mulai dari membuat target
penasaran, tertarik, sampai mengajak untuk ikut ambil bagian. Melalui perancangan
ini diharapkan masyarakat Jawa Barat tertarik lalu ikut ambil bagian untuk
mengembangkan dan melestarikan batu mulia Sukabumi sehingga dapat terus lestari
dan meningkatkan perekonomian Sukabumi.

Kata kunci : Kampanye informasi, batu mulia Sukabumi, Sukabumi, pelestarian
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ABSTRACT

INFORMATION CAMPAIGN DESIGN FOR SUKABUMI
GEMSTONE CONSERVATION AND CRAFTS

Submitted by
Ryan Adiputra Permana
1464081

This final project aims to introduce and provide information of Sukabumi precious
Gemstonse raw materials and crafts to the community especially in West Java. As for
the reason of this writing is due to the many people today who do not know about
Sukabumi precious gemstones so that the impact is the craftsmen cannot regenerate.
This design is also offer as a solution to help Dekranas and Disparbud Jabar to
develop and preserve the precious gemstones of Sukabumi as an identity so they are
not disappear eaten by the time.

The method used is to create a campaign design that contains information about raw
materials and craftsmen of Sukabumi precious gemstones through digital media as
primary media and with the help of conventional media as secondary media. The
information given to the target goes through several stages ranging from making the
target curious, interested, to inviting to take part. Through this design is expected to
make West Java community interested and then take part to develop and preserve the
Sukabumi precious gemstones, so it can continue to sustain and improve the
economy of Sukabumi.

Keywords: Information campaign, Sukabumi precious gemstones, Sukabumi,
preservation
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Action
Agate

AISAS
Amethyst
Attention
Audio Visual

Augmented reality

DAFTAR ISTILAH

: aksi

- batu akik

: metode komunikasi yang dipatenkan oleh Dentsu
: kecubung ungu

: atensi

: gambar dan suara

:pandangan langsung atau tidak langsung dari

lingkungan fisik, dunia nyata yang elemen-elemennya "diperbesar” oleh

informasi persepsi yang dihasilkan komputer.

Background
Banner Ads
Billboard
Blue Opal
Brand

. latar belakang

: spanduk internet digital
: papan reklame

: badar safir / opal biru

> merek

Corporate Social Responsibility: kewajiban pertahun bagi perusahaan untuk

melayani masyarakat sekitar.

Event
Familiar
Font

Gate
Handmade
Handphone
Interest

Laptop

;. acara

- kenal, ramah

> huruf

: gerbang

: buatan tangan

: telepon genggam
> minat

: komputer pribadi yg agak kecil, yg dapat dibawa-bawa

dan dapat ditempatkan di pangkuan pengguna.

Layout
Media placement
Mobile

: tata letak
. penempatan media

: ringan, praktis, dapat dibawa dimana saja
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Neonbox . papan reklame dengan menggunakan media cetak

digital, akrilik, stiker, lampu

New Media : media baru yang menggantikan media lama
Online : daring

Search : mencari

Share : membagi

Smartphone : telepon genggam pintar

Still Life - lukisan / visual dari benda mati

Target Market : sasaran pasar

Virtual reality : skenario yang dihasilkan komputer yang

mensimulasikan pengalaman melalui indera dan persepsi
Website : halaman situs

World Wide Web : semua bagian Internet yang dapat diakses
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