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Karya tugas akhir ini memiliki tujuan untuk mengenalkan dan memberi informasi 

tentang kearifan lokal yang terlihat dari keseharian warganya kepada dewasa muda 

khususnya di kota Bandung melalui buku fotografi. Adapun yang menjadi latar 

belakang penulisan ini adalah kebudayaan yang mengalami perubahan seiring dengan 

pekembangan zaman. Masyarakat sudah melupakan bahkan tidak mengetahui 

kebudayaan asli mereka sendiri. Masih ada sekelompok masyarakat yang memegang 

teguh kebudayaan asli mereka di suatu tempat atau biasa disebut sebagai kampung 

adat yaitu Kampung Naga. 

Perancangan ini menggunakan cara pengumpulan data dengan studi pustaka terhadap 

teori terkait, observasi langsung ke tempat, wawancara dengan pramuwisata lokal, 

kuncen dan staf Dinas Pariwisata dan Kebudayaan Jawa Barat serta kuisioner yang 

disebarkan kepada dewasa muda kota Bandung sebanyak 100 responden. Melalui buku 

fotografi ini diharapkan masyarakat mendapatkan inspirasi dan pembelajaran tentang 

kerifan lokal dan kebudayaan untuk kehidupan mereka kedepannya. 

  

Kata kunci: Buku, Fotografi, Kebudayaan, Kearifan Lokal, Kampung Naga. 

 



 

UNIVERSITAS KRISTEN MARANATHA vii 
 

 

ABSTRACT 

 

PHOTOBOOK DESIGN  DOCUMENTATION OF DAILY LIFE IN 

KAMPUNG NAGA FOR THE URBAN PEOPLE 

 

Submitted by 

Melissa Leonita 

NRP 1464002 

This project aims to introduce and give the information of local wisdom that reflected from 

daily life of people  in Kampung Naga for the urban people especially in the city of Bandung 

through the photobook. The background of this project is that the culture has changed along 

with the development of times. People have forgotten even they don’t know about their own 

culture. There are still a group of people who keep their original culture in a place or 

commonly referred as the traditional village, there is Kampung Naga. 

This project uses data collection with literature study on related theory, observation to the 

place, interviews with local guides, kuncen and staff of West Java Tourism and Culture Office 

and questionnaires distributed to young adult in the city of Bandung as much as 100 

respondents. Through this photobook is expected to give inspiration to urban people and tey 

can learn about the local wisdom and the culture  from this book  for their lives in the future. 
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