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ABSTRAK 
	

PERANCANGAN BUKU FOTO ESAI SAUNG ANGKLUNG UDJO SEBAGAI 
BENTUK WARISAN KESENIAN JAWA BARAT 

 

Oleh 

Elizabeth Koswara 

1464083 

 

Angklung merupakan alat musik tradisional kebanggaan Indonesia, terutama sejak diresmikan 

menjadi warisan budaya dunia pada tahun 2019 oleh UNESCO. Saung Angklung Udjo 

merupakan sanggar budaya yang melestarikan angklung di daerah Jawa Barat. Minimnya 

media informasi mengenai Saung Angklung Udjo membuat adanya kebutuhan untuk 

merangkum keunikan di Saung Angklung Udjo.  

Dengan permasalahan yang ada dan dengan keilmuan Desain Komunikasi Visual, dibuat 

sebuah media pendukung, yaitu sebuah buku yang diharapkan mampu memberikan informasi 

mengenai keunikan Saung Angklung Udjo. Dengan media yang digunakan tersebut yang juga 

merupakan sebuah media yang dekat dengan banyak orang sehingga memungkinkan 

mendapatkan informasi tentang Saung Angklung Udjo lebih maksimal. Buku ditargetkan 

kepada masyarakat yang berjiwa seni, memiliki ketertarikan terhadap kesenian, kebudayaan, 

dan fotografi. 

Tujuan dari perancangan ini adalah sebagai upaya merangkum keunikan Saung Angklung 

Udjo sebagai tempat wisata budaya. Manfaat dari perancangan ini adalah diharapkan 

masyarakat mengetahui informasi mengenai Saung Angklung Udjo.  

 

Kata kunci : Angklung, Budaya, Buku Foto, Saung Angklung Udjo   
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ABSTRACT 

 

DESIGN OF PHOTO BOOK ESAI, SAUNG ANGKLUNG UDJO AS THE 
INVESTMENT OF WEST JAVA 

 

Submitted by 

Elizabeth Koswara 

NRP 1464083 

 

Angklung is a traditional musical instrument of Indonesian pride, especially since it was 

inaugurated into world cultural heritage in 2019 by UNESCO. Saung Angklung Udjo is a 

cultural center that preserves angklung in West Java. The lack of information media about 

Saung Angklung Udjo makes the need to summarize the uniqueness of Saung Angklung Udjo. 

 

Because of the problems that exist, then designed visual communications to provide 

information about the uniqueness Saung Angklung Udjo. The media used is a book-shaped 

media, because the book is a medium that is still used by many people to obtain information. 

The book is targeted to people who are artistic, have an interest in art, culture, and 

photography. 

 

The purpose of this design is as an effort to summarize the uniqueness of Saung Angklung 

Udjo as a cultural sights. The benefits of this design are expected to know the information 

society about Saung Angklung Udjo. 

 

Keywords : Angklung, Culture, Photo Book, Saung Angklung Udjo 
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