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ABSTRACT

Dalam Tugas Akhir ini, saya menganalisis penggunaan rhetorical figures
yang tanpa kita sadari sering kita dapati dalam iklan. Dalam studi ini saya
menggunakan teori stilistika yang mengkaji mengenai gaya bahasa dalam sebuah
teks, terutama teori mengenai rhetorical figures yang digagas oleh McQuarrie and
Mick. Saya menganalisis taglines dalam iklan es krim dengan merek Ben and
Jerry’s. Saya mengambil data iklan tersebut dari beberapa situs dan menemukan
bahwa pengulangan (repetition) adalah jenis operasi rhetorical figures yang
paling sering digunakan dalam iklan Ben and Jerry’s ice cream. Hasil analisis
tersebut menunjukkan bahwa penggunaan rhetorical figures dapat membantu
konsumen untuk lebih mudah dalam mengingat keunggulan produk dan menarik

perhatian konsumen terhadap iklan.
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