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ABSTRAK 
 

PERANCANGAN SIGN SYSTEM & INFOGRAFIS 

GUNA UNTUK PENGEMBANGAN WISATA EDUKASI BALITSA 

 

 Oleh  

Mara Bella 

1464013 

 

Saat ini, banyak orang tua yang memiliki anak 6-10 tahun yang tidak mengetahui 

tempat Balitsa sebagai tempat wisata edukasi alam yang berada di kota Bandung. Hal 

ini disebabkan karena citra Balitsa kurang muncul di benak masyarakat, media 

pendukung untuk wisata edukasi tidak dikembangkan, dan tidak ada sign system yang 

baik. Padahal Balitsa adalah Balai Penelitian Tanaman dan Sayuran terbesar di 

Indonesia dan berada dibawah naungan pemerintahan secara langsung, dan menurut 

hasil penelitian sebenarnya 99% orang tua memiliki anggapan bahwa wisata edukasi 

alam / fieldtrip mengenai sayuran sangat penting dan ingin berkunjung ke Balitsa, jika 

Balitsa mengalami perkembangan. 

 

Maka dari itu, tujuan perancangan ini adalah untuk meningkatkan citra Balitsa, dan 

menjadikan Balitsa sebagai tempat wisata edukasi tanaman & sayuran yang unik. 

Manfaat perancangan ini adalah agar Balitsa dapat menjadi salah satu ikon wisata 

edukasi di Bandung dan mewujudkan cita-cita Balitsa yaitu ingin menjadi tempat 

fieldtrip anak yang banyak diminati masyarakat. 

 

Metode yang digunakan adalah dengan membuat perubahan dan perbaikan di kawasan 

Balitsa sehingga lebih menarik, informatif, dan unik dengan cara membuat sign system 

serta infografis yang ditargetkan kepada anak-anak menggunakan ilustrasi dengan 

gaya visual flat design 2.0 agar informasi yang ada di Balitsa dapat dipahami dengan 

mudah. 

 

Kata kunci : Sign system, infografis, anak, informatif, menarik, unik. 
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ABSTRACT 

DESIGN OF SIGN SYSTEM & INFOGRAPHIC FOR DEVELOPMENT OF 

BALITSA EDUCATIONAL EXCURSION  

by 

Mara Bella 

1464013 

 

At present times, many members of our society and parents with children age 6-10 

years old does not recognize Balitsa as an educational excursion destination for 

learning about nature in Bandung. This is due to Balitsa not having its own identity, 

not developing sufficient Medias to boost their educational value and no clear signage 

system, therefore Balitsa is not well known by our society. Despite such matter, Balitsa 

is the biggest plant and vegetable research institution in Indonesia and is directly 

monitored by the Indonesian government. From recent research, around 99% of 

parents assumed that a nature based educational excursion about vegetables is highly 

important for their children and they would very much like to visit Balitsa if Balitsa 

makes a significant improvement.  

Therefore, the purpose of this design is to elevate the image of Balitsa and transforming 

Balitsa into a unique excursion destination to learn about plants and vegetables. The 

benefit of this design is to make Balitsa one of the main educational destinations in 

Bandung and to achieve Balitsa’s target, which is to become an excursion destination 

that is highly anticipated and enjoyable for kids and our society.  

The methods used in this design is to create an improvement and change to make 

Balitsa more attractive, informative and unique by designing a creative signage system 

and an infographic targeted towards children by using a flat design 2.0 visual 

illustration technique so that information provided by Balitsa is more easily 

understood. 

 

Keyword: Sign system, infographic, child, informative, interesting, unique   
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